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PLANEJAMENTO

CRIATIVO
2006

DESDE

NOS construimos marcas atraves de
conceitos unicos e resultados concretos.

Somos especialistas em gerar ideias, com
o Planejamento Criativo, metodologia
propria que mistura branding, design e
propaganda para a construgcao da
comunicacao da sua marca.
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BRANDING



IGARATIBA

Projeto Igaratiba
branding para reposicionamento, design grafico e advertising
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Desafio: maior transformadora nacional do segmento de tampas e frascos plasticos, a marca passou por um profundo processo de
reorganizacao operacional com o fortalecimento da comunicacao com 0s colaboradores e o mercado. Prestes a completar 40 anos
no mercado, Nosso desafio foi criar o novo posicionamento e o projeto de rebranding.

Solugao: mergulhamos na cultura corporativa da Igaratiba por meio de entrevistas e dindmicas de empatia e criagcdo de mapas € paineis
semanticos que permitiram delinear os contornos que fazem da marca uma construcado auténtica, consensual e concretizada pelas atitudes
do seu time no mercado.
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Antes: a marca representa um frasco com tampa flip, com cores basicas. O ponto de partida foi
compreender como realizar a transicao da marca para uma nova leitura, de forma sutil, atualizada
e mantendo a sua esséncia.



IGARATIBA

Depois: revisitamos a paleta para suavizar a dureza das cores originais. O frasco flip foi mantido
como principal ativo de marca, mas com uma revitalizacao baseada na prépria evolugao do
segmento. Todo o lettering passou por um estudo minucioso de kerning e arestas, para
corresponder aos pesos e espagamentos necessarios para uma nova leitura.
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Arredondamento de arestas
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A nova tagline constréi no discurso a entrega efetiva da marca: dominio técnico percebido pelo
mercado, exceléncia na operacao, comprometimento e engajamento dos times. Todo um ativo que
corresponde ao conteudo das embalagens que so6 a lgaratiba é capaz de produzir.



@
|IGARATIBA

O selo de 40 anos € uma alusao que remete a tampa flip vista lateralmente, um elemento do
universo da marca trabalhado de forma ludica e sutil.



Este Manual de Utilizacao da Marca

apresenta as orientagGes para que se
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U D & visual da Igaratiba.
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APLICACOES
INCORRETAS DA
MARCA

PADRAO TIPOGRAFICO

FAMILIA
TIPOGRAFICA

A familia tipografica adotada para aplicagio nos.
materias de comunicagao da Igaratiba é a Inter,
que & uma fonte variavel e possui 9 estilos.
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(19) 90000-0000 - (19) 3821-8000
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I GA RATI BA www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n

Rosario, Elias Fausto - SP - 13350-000

NOME SOBRENOME

.
IGARATIBA U Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério
Elias Fausto - SP - 13350-000
I ARAT BA (19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br
G I www.igaratiba.com.br

(19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br - www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério, Elias Fausto - SP - 13350-000




COM O PASSAR
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Ativagéao para os
colaboradores via Telegram
Igaratiba


https://youtu.be/Bsj793yUB70
https://youtu.be/BZw7wok5mbQ
https://youtu.be/vbfFi_Vamfo
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Projeto MundoFTB
branding para reposicionamento, design grafico e advertising
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Até entdo a FTB adotava uma linha de
posicionamento quase “idilica”, com um
protagonismo dos projetos que distanciava
a marca do impactado na ponta, por vezes
0 maior porta-voz da marca, mas ainda
Subaproveitado.
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Desafio: a marca Fundacéo Toyota do Brasil havia completado 10 anos e passado por um facelift, porém, precisava se reposicionar
no mercado voltando as origens da sua esséncia, levando seus valores a comunicacdo com os stakeholders.

Solugéo: reorientamos a marca a partir do Direcionador da Marca, com novo guide, tom de voz, tagline, universo e campanha, para dar
vida ao reposicionamento da Fundacé&o: os projetos deixam de ter protagonismo para dar espaco a interrelacdo dos impactos gerados
pelas iniciativas da marca nos eixos Sustentabilidade, Educacao e Cultura, tornando o Brasil um mapa de oportunidades para a agenda
positiva do cliente, com visibilidade para a atuacao na ponta da cadeia.
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UM NOVO OLHAR
PARA A CONSTRUGAO
DA MARCA FTB
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ESSENCIA DA
MARCA FTB

Educacéao para o desenvolvimento humano,

Cultura enquanto expressao coletiva,

Sustentabilidade como propés'ito.




PERSONALIDADE
DA MARCA

A Inspiradora, Disseminadora e Parceira
A Potencializadora, Comprometida e Catalisadora

A Brasileira, Pr6xima e Agregadora.



DIRECIONADOR DA MARCA
MUNDOFTB

O Direcionador MundoFTB é uma ferramenta que tem como principal objetivo ajudar a‘todos 0s que trabalham com a marca
Fundacéo Toyota do Brasil, garantindo o seu alinhamento e unicidade de esforcos. Ele traz no centroa esséncia da marca
para mostrar que, em tudo que faz, a Fundacao Toyota tem como principios: Educacédo para o desenvolvimento humano,




