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PLANEJAMENTO

CRIATIVO
2006

DESDE

NOS construimos marcas atraves de
conceitos unicos e resultados concretos.

Somos especialistas em gerar ideias, com
o Planejamento Criativo, metodologia
propria que mistura branding, design e
propaganda para a construgcao da
comunicacao da sua marca.
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BRANDING



IGARATIBA

Projeto Igaratiba
branding para reposicionamento, design grafico e advertising
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IGARATIBA

Desafio: maior transformadora nacional do segmento de tampas e frascos plasticos, a marca passou por um profundo processo de
reorganizacao operacional com o fortalecimento da comunicacao com 0s colaboradores e o mercado. Prestes a completar 40 anos
no mercado, Nosso desafio foi criar o novo posicionamento e o projeto de rebranding.

Solugao: mergulhamos na cultura corporativa da Igaratiba por meio de entrevistas e dindmicas de empatia e criagcdo de mapas € paineis
semanticos que permitiram delinear os contornos que fazem da marca uma construcado auténtica, consensual e concretizada pelas atitudes
do seu time no mercado.
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Antes: a marca representa um frasco com tampa flip, com cores basicas. O ponto de partida foi
compreender como realizar a transicao da marca para uma nova leitura, de forma sutil, atualizada
e mantendo a sua esséncia.



IGARATIBA

Depois: revisitamos a paleta para suavizar a dureza das cores originais. O frasco flip foi mantido
como principal ativo de marca, mas com uma revitalizacao baseada na prépria evolugao do
segmento. Todo o lettering passou por um estudo minucioso de kerning e arestas, para
corresponder aos pesos e espagamentos necessarios para uma nova leitura.
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IGARATIBA

Arredondamento de arestas
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EMBALAGENS
|GARATIBA comcoNTEUDO

A nova tagline constréi no discurso a entrega efetiva da marca: dominio técnico percebido pelo
mercado, exceléncia na operacao, comprometimento e engajamento dos times. Todo um ativo que
corresponde ao conteudo das embalagens que so6 a lgaratiba é capaz de produzir.



O
] 4 ' EMBALAGENS
COM CONTEUDO
|IGARATIBA

O selo de 40 anos € uma alusao que remete a tampa flip vista lateralmente, um elemento do
universo da marca trabalhado de forma ludica e sutil.



Este Manual de Utilizacao da Marca

apresenta as orientagGes para que se

O G U I A D E - estabeleca um padréo grafico
eficiente em relagéo a comunicagao
U D & visual da Igaratiba.
Marca e aplicagdes
I GA RAT | BA M A R c A IGARATIBA As normas presentes nesté manual Usos proibidos
devem ser seguidas, no sentido de se

Padréo tipografico
manter preservada a identidade
Padréo de cores

Guia de Marca Igaratiba - 2021

MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICAGOES

MARCAE,. . (ISR
APLICACOES |[IE=sass
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Gulls de Nfarea igarative - 2021

MARCAE APLICAGOES MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICAGOES

o ' 8 8 8
53 16aRATIoA [IGARATIEA M 1GARATIBA IGARATIBA
IGARATIBA
VERSOES . H Bicarariea Bicararien LOGO

AREA DE ISOLAMENTO , NEGATIVADAS E
U IGARATIBA MONOCROMATICA
.

IGARATIBA

a adaptago 4 diferente

1 lado, a:
IGARATIBA

IGARATIBA £4/!
da marca completa & versao minimalista.
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Guia de Marca Igaratiba - 2021 p 5 &
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Brand Book



MARCA E APLICAGOES

APLICACAO
EM FUNDOS

USOS PROIBIDOS

APLICACOES
INCORRETAS
EM FUNDOS
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uia de Marca Igaratiba - 2021

PADRAO DE CORES

MARCA
IGARATIBA
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Guia de Marca Igarativa - 202
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USOS PROIBIDOS

APLICACOES
INCORRETAS DA
MARCA

PADRAO TIPOGRAFICO

FAMILIA
TIPOGRAFICA

A familia tipografica adotada para aplicagio nos.
materias de comunicagao da Igaratiba é a Inter,
que & uma fonte variavel e possui 9 estilos.

PADRAO DE CORES

PALETA

Ao lado, as principals cores que

o tom da Igaratiba.
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Guia de Marca igaratiba
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NOME SOBRENOME
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IGARATIBA

Mensagem  Opgdes @

““'Ij., Calibri(Cor.. v~ 1M1 v A" AT A Lij @ [; v @

Envisr | Colar g NT sexd|2-Av|B=== foemar inserc Tabel|
Para:
Ce:
Assunto:

NOME SOBRENOME 8

Cargo que ocupa

(19) 90 0 ‘
emaiida Sigaratiba.com.br IGARATIBA

www.ig om.br




NOME SOBRENOME U

m IGARATIBA
(19) 90000-0000 - (19) 3821-8000

emaildapessoa@igaratiba.com.br

I GA RATI BA www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n

Rosario, Elias Fausto - SP - 13350-000

NOME SOBRENOME

.
IGARATIBA U Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério
Elias Fausto - SP - 13350-000
I ARAT BA (19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br
G I www.igaratiba.com.br

(19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br - www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério, Elias Fausto - SP - 13350-000




COM O PASSAR

DO TEMPO
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Ativagéao para os
colaboradores via Telegram
Igaratiba


https://youtu.be/Bsj793yUB70
https://youtu.be/BZw7wok5mbQ
https://youtu.be/vbfFi_Vamfo

FUNDAGCAO

TOYOTA

DO BRASIL

Projeto MundoFTB
branding para reposicionamento, design grafico e advertising
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Até entdo a FTB adotava uma linha de
posicionamento quase “idilica”, com um
protagonismo dos projetos que distanciava
a marca do impactado na ponta, por vezes
0 maior porta-voz da marca, mas ainda
Subaproveitado.
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Desafio: a marca Fundacéo Toyota do Brasil havia completado 10 anos e passado por um facelift, porém, precisava se reposicionar
no mercado voltando as origens da sua esséncia, levando seus valores a comunicacdo com os stakeholders.

Solugéo: reorientamos a marca a partir do Direcionador da Marca, com novo guide, tom de voz, tagline, universo e campanha, para dar
vida ao reposicionamento da Fundacé&o: os projetos deixam de ter protagonismo para dar espaco a interrelacdo dos impactos gerados
pelas iniciativas da marca nos eixos Sustentabilidade, Educacao e Cultura, tornando o Brasil um mapa de oportunidades para a agenda
positiva do cliente, com visibilidade para a atuacao na ponta da cadeia.
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UM NOVO OLHAR
PARA A CONSTRUGAO
DA MARCA FTB
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ATITUDES

INTERCONECTADAS

PROJETOS

TOYOTA APACC

AGUAS DA MANTIQUEIRA

PROJETO ARARA AZUL

PROJETO AMBIENTACAO

VITRINE CULTURAL

BIBLIOTECA MONTEIRO LOBATO

SUSTENTABILIDADE

CAUSAS
EDUCACAO

FUNDACAO
TOYOTA
) DO BRASIL

CULTURA
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ESSENCIA DA
MARCA FTB

Educacéao para o desenvolvimento humano,

Cultura enquanto expressao coletiva,

Sustentabilidade como propés'ito.




PERSONALIDADE
DA MARCA

 Inspiradora, Disseminadora e Parceira
* Potencializadora, Comprometida e Catalisadora

- Brasileira, Proxima e Agregadora.




DIRECIONADOR DA MARCA
MUNDOFTB

O Direcionador MundoFTB é uma ferramenta que tem como principal objetivo ajudar a‘todos 0s que trabalham com a marca
Fundacéo Toyota do Brasil, garantindo o seu alinhamento e unicidade de esforcos. Ele traz no centroa esséncia da marca
para mostrar que, em tudo que faz, a Fundacao Toyota tem como principios: Educacédo para o desenvolvimento humano,
Cultura enquanto expressao coletiva e Sustentabilidade como proposito.

Em volta desse nucleo, aparecem as 03 bases:
Sustentabilidade

Educacéo

Cultura

Cada base traz 03 atributos da personalidade da marca:
Sustentabilidade traz os atributos: Comprometida, Potencializadora e Catalisadora

Educacéao traz os atributos: Inspiradora, Parceira e Disseminadora
Cultura traz os atributos: Brasileira, Proxima e Agregadora



DIRECIONADOR
DA MARCA

MUNDOFTB

Cada atributo deve ser preenchido em
dois niveis para dar a consisténcia
necessaria a comunicacao e
posicionamento de projetos.




SUPERFICIES oo
PROPRIETARIAS DA Cores e aplicacoes
MARCA FTB llustragdo

Padroes e Grafismos
Fotografias de agoes
Fotografias de texturas

Fotoarafiacs de biomas



TIPOGRAFIA

AMARANTH

Amaranth caixa Amaranth caixa
baixa regular baixa bold italic

Amaranth caixa AMARANTH CAIXA
baixa italic ALTA BOLD

o
Am aran th ca lxa As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
atributos da marca, séo leves na medida certa, sem deixar de
passar a confianca e a seriedade que a Fundacao precisa

baixa bold




RUBIK

RUBIK CAIXA ALTA LIGHT

RUBIK CAIXA ALTA LIGHT ITALIC
RUBIK CAIXA ALTA REGULAR

RUBIK CAIXA ALTA REGULAR ITALIC
RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM

RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM ITALIC
RUBIK CAIXA ALTA BOLD

RUBIK CAIXAALTABOLD ITALIC
RUBIK CAIXA ALTABLACK

RUBIK CAIXAALTABLACKITALIC

TIPOGRAFIA

RUBIK CAIXA ALTA
PARATITULOS

Rubik para aplicacao em textos, chamadas, conteddos
dissertativos e utilizados para descrigcao de conteudos
com maior necessidade de informacoes.

As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
atributos da marca, sao leves na medida certa, sem deixar de
passar a confianca e a seriedade que a Fundacao precisa
transmitir.



CORES

Além da definicao de paleta exclusive para cada projeto
do MundoFTB, estruturamos paletas secundarias para
usos especificos, sejam pecas on ou off.

PANTONE 158C PANTONE 7555C PANTONE 122C PANTONE 7651C PANTONE 227C PANTONE 233C PANTONE 7427C
#f07d30 #d29e0e #ffdo40 #6d2as5b #af0061 #cb007b #9c182f

PANTONE 1935C PANTONE 1787C PANTONE 7743C PANTONE 3282C PANTONE 368C

PANTONE 7701C PANTONE 2726C
#ca003d #§93549 #40683C #00837b #76bc21

#005677 #425cc7

PANTONE 7702C PANTONE 426C PANTONE 7498C PANTONE 384C PANTONE 7533C PANTONE 469C
#420a7¢6 #24272a #5b6135 #949300 #483729

PANTONE 470C
#6a3f24 #a65a2a



O MundoFTB ganhou novos
contornos com ilustragdes
associadas a fundos fotograficos
de texturas, com a justaposicao e
interseccé&o das iniciativas da
marca, que conecta uma leitura de
Brasil Unico, independentemente
da regionalizagao dos seus
projetos.




ILUSTRACOES

O La é o Aqui:

Com projetos atuando nas 05
regides do Brasil, as ilustragdes de
praca dao forca ao discurso de
unicidade da marca, facilitando ao
target o entendimento de que ndo
existe projeto de Educacgéao, Cultura
ou Sustentabilidade que nao tenha
impacto e escala global, mesmo
que local.
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MANIFESTO

Peca que lanca a visao de mundo
da marca FTB, com a nova
assinatura “O Brasil € Um S¢”.

FUNDACAO

. TOYOTA

DO BRASIL



https://youtu.be/g1UMuyGYYJY
https://youtu.be/g1UMuyGYYJY

SigaaFTBe
saiba mais

Tudo que.ndés fazerho

‘Sabemos queid NoSSeIPaIs é abundante, mas nao infinito.”

Pensamos longe e agimos com responsabilidadespela

conservacao da nossa biodiversidade, a maio

Tudo esta‘’conectado, dividimos espacos’'e responsabilid;mes,\;j

compartilhamos‘problemasie sejucoes. Afinal, aquie 4l sao o

mesmao:lugar e o equilibrio é fundamental para qué tudo.

funcione como tem que ser.

CAMPANHA D sic%




SigaaFTBe
EETERNETS

0 plural esta na nossa esséncia, ninguém faz
nada sozinho, o comportamento das pessoas
forma a nossa identidade. Por isso trabalhamos
para que o conhecimento fortaleca o
sentimento de pertencimento e as
representatividades locais nas comunidades.
Atitudes individuais quando expressadas

coletivamente se transformam em cultura.

o Brasil FUNDACAO

CAM PANHA é um sé, Rl g




SigaaFTBe
saiba mais
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0O conhecimento liberta, torna.as pessoas,independentes e <
- i —

forma seres humranos mais criticos, que sabem se relacionar iy,

com o que esta a:sua volta. E o.caminhosnatural de quem

questiona e tem.ideias proprias é a acdo. Quem pensa,

exercita o discernimento e quer sempre mais, apenas uma

palavra ndo é o suficiente para se deixar levar. Quem sabe,

acredita e faz questao de passar parafrente. Acreditamos que™

-

a educagéo é o caminho para o desenvolVifiERte*humano. R
- > -‘ ] I- \- S
i, - - o~

-

caca

CAMPANHA B i




CAMPANHA

SigaaFTBe
saiba mais

A Ana Paula luta pela presenca feminina no

fortalecimento da pesca. Com o trabalho de

preservacao e educacao ambiental do Projeto

Toyota APA Costa dos Corais em Alagoas e

4 ;’Z
., A m udan ga n a Pernambuco, ela ganhou conhecimento para

tornar sua voz ainda mais ativa. Hoje ela é uma

e ®
ol u lda da An a Pau la lideranga na atividade e ensina boas praticas
*\.' g ’ para toda a comunidade, garantindo a

»
I

sustentabilidade. O que a Ana faz |4, chega até

vocé. Estamos todos no mesmo lugar.

Ana Paula

Pesquisadora e pescadora ha FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL




BRANDED
CONTENT

Como estratégia de apoio para a extensao do projeto, langamos as webséries MundoFTB e
Impactados, que retratam de forma reflexiva, pessoal e poética a atuagdo da marca sob um novo
olhar: documental, preciso e com visual épico.

A websérie foi selecionada na categoria “Melhor Branded Content Websérie” no Rio Web Fest, o
maior do segmento no mundo.

Wl gt &

PR CC R E

MUNDO F 1B



https://www.youtube.com/watch?v=r2BEg2CVklw&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=SiFeAg9GqcY&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=VcD1tIVakuU&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YGdfX12ay_4&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ
https://www.youtube.com/watch?v=8P21qXSTajk&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=BZpm-jRLBFI&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=5

VIZZCNT

calgcados

Projeto Vizzent
branding para reposicionamento, design grafico e advertising



VIZZCNT

calgcados

Desafio: tradicional varejista do setor de calcados, a marca se preparava para colocar em pratica seu plano de expanséo para

novas lojas fisicas no eixo Indaiatuba — Piracicaba, além da ampliagcdo do seu e-commerce. Porém, a identidade permanecia a
mesma desde a fundacéo.

Solugéo: a partir de um trabalho de reorganizacao do posicionamento de comunicagdo da marca, que identificou que a Vizzent tem uma
percepcao de proximidade e acessibilidade com os consumidores (localizacao das unidades, facilidade de acesso ao crediario,
atendimento cordial e personalizado, amplo portifélio oferecido), nosso desafio foi encontrar signos da categoria que pudessem
rejuvenescer a marca e transforma-la no processo de rebranding.



VIZZCNT

calcados

Renaming e rebranding: marca varejista reposiciona sua proposta de valor ao mercado, depois de 50 anos de operagao e construgao. O duplo “Z” € uma
abstracao de dois calgados colocados dentro da embalagem.
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compre online
www.vizzent.com.br ‘




VIZZeNT

compre também online
www.vizzent.com.br

ViZZent

compre também online
www.vizzent.com.br

—



VIZZCNT

calgcados

new balance

=52 ‘ VIZZenT

Assista ao video

O


https://www.instagram.com/p/BqdoxFRBtUj/
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TOYOTA

Projeto Toyota ReTornar:
naming, branding, design de produto e design grafico




TOYOTA

Desafio: posicionar o projeto de destinacao de residuos e geracao de renda
para a comunidade, realizado pela Toyota do Brasil.

Solucao: mergulhamos na cultura corporativa da Toyota para compreender a
extensado da cadeia de valor criada pelo projeto, para identificar seus pilares,
diferenciais e elementos que embasariam da criacdo do nome a identidade
grafica, dos produtos para a nova colecéo até o evento de lancamento.

B 2O O1 20

meses de fornecedores workshop de entrevistas em

trabalho desenvolvidos com capacitacao da profundidade:
perfil alinhado ao comunidade em - Executivos
projeto técnicas produtivas g PO

Comunidade

- Cooperados e
Associados aos
Projetos

Imersao na cultura:;
CSR Road Map

Visitas as unidades
da Toyota e a
Comunidade

Anélise das tendéncias do
segmento: Economia
Circular x UpCycling

Diagnostico e
Posicionamento de
Comunicagao do Projeto

Criacdo de Naming e
|dentidade Grafica

Criacao e prototipagem da
Colecao 2019

Roteiro e Criacéo de
Manifesto do Projeto

Criacéo, pré-producaoc e
gerenciamento da
comunicagao

Evento de
Langamento:
Press&Influencers
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R‘QZ—I—J PROJETO TOYOTA

BRANDING
NAMING

DESIGN
STORYTELLING
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6669685481917210624
https://www.youtube.com/watch?v=OVmUp0Q07MM

PROJETO

Identidade grafica e Universo Pictografico
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Identidade grafica e Aplicagoes



! TOYOTA

a0 2019 executados com pallets de reuso da

lanta da Toyota. No evento de langamento, a cenografia

Expositores da Coleg

propria p

seguiu a mesma légica com materiais de reuso



PROJETO

NN\ (&) TOYOTA (&) TOYOTA

Catalogo Colecao 2019



A Toyota tem como valores a s
desenvolvimento de pessoas.

A partir desses conceitos surgiu o Re
projeto colaborativo de econom:
o trabalho e o talento da comun
vida a materiais que seriam descartad

Com essa iniciativa, a Toyota d
das suas fbricas e escritdrios
transformados e reutilizados por org
cooperativas, gera renda para diver
muda a realidade das pessoas, e
criatividade com empreendedor:
impactos ambientais,

ra que




PrJ)totipagem e ColecaO



Press e Influencers
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@ projetoretornar.com.br

.

Re, Torman)

R$ 145,00 € v €) rovor
R$ 40,00 - Conhega a
Colegiio Cdpsula
do Projeto ReTornar

R$ 40,00 -R$ 52,00 R$ 40,00

Sustentacédo e Ativacao:

Ativacdo de marca nas concessionarias da Toyota com corners
exclusivos, Loja On-line autogerida pelas costureiras e
Parcerias para Langamentos de novas colegoes (PET)



https://www.projetoretornar.com.br/
https://www.instagram.com/p/CXUh-9wlVV8/

DESIGN
PROPAGANDA
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A Like Trip passa por municipios da APA Costa dos
Corais com jangadas que representam os temas
defendidos pelo projeto Toyota APA Costa dos
Corais. 3

Uma viagem marcante que une cultura, educagao
ambiental e sustentabilidade, navegando por causas
importantes para o Brasil e para 0 mundo.

yotadobras:

5 ru’ianAo e
@ DO BRASIL

LIKETRIP

Assista ao video do We Love{}_r,)

4 LIKE TRIP

D&

FUNDACAO
TOYOTA
7/ 00 BRASIL

Para dar luz as 07 causas
apoiadas pela Fundagao
Toyota do Brasil, criamos
a Like Trip: uma viagem
pela Costa dos Corais em
companhia do casal do
We Love, visitando as
jangadas especialmente
produzidas por Rafael dos
Santos, artista de Maceio.
Educacéo ambiental,
turismo consciente,
divulgacao de conteudo.

Tudo num pacote de
comunicacgéao estruturado,
planejado, produzido e
executado pela Blues.

Assista ao processo @


https://youtu.be/osbtMIzYT0w
https://www.youtube.com/watch?v=UmKqf8hNMVA

Villa Colinas:
Branding, design e projeto de apoio a equipe comercial



- POLO POLO
SHOPPING ANOS INDAIATUBA
INDAIATUBA

POLO
INDAIATUBA Polo Shopping Indaiatuba:

manifesto, selo e campanha de
10 anos
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Diversidade de conteudos, de baixa a alta
complexidade, com recursos internos da Blues ou
com participagdo de produtoras parceiras.


https://www.instagram.com/p/B-nXw_CFdov/
https://www.facebook.com/watch/?v=507625103427206
https://www.instagram.com/p/B1dr03mnVE_/

'0rio de Sustentabilidade
ed
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INAUGURACAO DO NOVO LABORATORIO

No ivemoramered 40 werdenened son Carees, » Unvmed £ouspaas o )to
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Sounds ne Pus Cinids R, 93, w0 Coress o cidade de Bragence
Podiora 0 movd WRaranind v simver e5mon Com 0 g b \rcore
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VALORIZA

A PRESENCA.

D)

Campanhas promocionais ajustadas para adequacéao de
conteudo a Covid-19 e as regras de isolamento


https://www.instagram.com/p/B_X0awlHjMC/
https://www.instagram.com/p/B-41kyFHGoC/
https://www.instagram.com/p/CAvRhJbniv5/

VALENTINE'S
DAY?

A gente da uma ajudinha.

VALENTINE’S DAY
14/02 ,

::::::::::::::

Campanhas para teste
de datas ainda em desenvolvimento
no pais


https://www.facebook.com/Cooperfloraholambra/videos/492720664764530/
https://www.instagram.com/p/Bt2-k50Aulo/

DESCUBRA MAIS SOBRE A
MARGA ESPECIALIGTA EM FLOR.

@ Cooperlios | somoscaops




PLSQUISA ox

- CLIMA

JUUPESQUISA be

CLIMA

COOPERFLORA

@ copertion ape  Bovs
PESQUISAoe PESQUISA oe
LIMA

CLIMA

COOPERFLORA

PARTICIPE C
Faca suas ideias
CRESCEREM.
14230 de abril b 6
PARTICIPE. PE&H'SAM

Faga suas ideias

14 a 30 de abril
G apatinn

Great
Place

.&I,ork.
6‘(4.'“7!/“4..' PESQU'SA DE

< CLIMA

COOPERFLORA
PARTICIPE.
Faga suas ideias

14 2 30 de abril

Campanha para engajamento do time interno, promovida por
Gente&Gestéo: da identidade as pecas de ativagéo e
relacionamento com os colaboradores.
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Redesign Suzzara



Depois

SUZZARA

SUZZARA

SUZZARA

SUZZARA



Criacao do TOY, o host do Programa de Visitas da Toyota






SCONCEITO
ECO FACTORY

ECO FACTORY CONCEPT

+ Reduzir emissdes atmosféricas (VOC e C0,)

« Reutilizar dgua o -2 ; s " TERRENO

« Preservar o meio ambiente B _— ‘
 Reduce atmospheric emissions (VO and 60, ) - Reuse water 2 =

« Presens emvironment s g~ 5 3.700.000 m?

o _a” _d S P 450 CAMPOS
A ST SR - ; P DE FUTEBOL

VOCE CONHECE AS INICIATIVAS
DA ECOFACTORY?

Ploratind > 37000008 > 450 foeckal ity & -

AGUA

L) S Calata seletica Incinerador de gases 48 frea verda
(313 o Campostsgem Limpadas de LED i) Moclzukur|
(Dol e § ) Area do residuas Painéis selares
FE) Lavadar dalougas i) Jovos dec anfarmes Pressa aceiagiea EMISSOES "
- - FHISSIONS
Utitragio de o Pronsa da Sistema de pré ¥ .
sgua da chova borra de tink aqueciments fy) Tinta a base d'dgua

w Lago de contengdo




- Mon: Forest Tsuhuri: Create Poasnd mais brge

0 Morirakued ¢ w0 projeto da Toysts para Criac30 de wma fHaresta no entorme ds falirica straves & Metodologia
Miyawaki, (353 matodologia permita sm creschmento dss mutas mals ragido que © radicional, pois utlizs espécies
mativas da riglto & Fxtimesta a conpeticho cxire el

Traditional Planting

Até hoje plantamos mudas.

TOYOTA




PRESSES chapas do
fornecedor

Sheets armive from supplier

PREN SAS Chegada das
1 Abastecimento de

4 chapas na linha de

prensa

Shest

e21S SUY

KARAKURI:

KARAKURI;

Separacao e
estoque das chapas
10f

S hests and

Um mecanismo

avisa o colaborador
quando a empilhadeira
ja completou a
aproximagao para

Checagem da
2 qualidade da
chapa

Sheets quality check

Inspecao
na linha

Line inspection

com servo motor

Press with seno molo Nossas prensas sao as mais
e MODERNAS DO MUNDO,

DIFERENCIAL ECOLOGICO: AR
ECOOSICAL DIFFERENTIL s PIOUUZINGOD AIE
-z Nossas prensas ligam = o B
Chapas ja prensadas somente quando prensam - - -
no formato das a chapa de ago. = s &
pegas da carroceria Our prasses anly turn on & Stamy the e

Shees already stamped metal sheet

pecas por minuto

@ lg -e\ $40% fin the worlg

Estoque
de pecas Ve fevmumar  Yevismm
Fiin

Stocks of parts

Reciclagem
de scraps




AOC

- 4

Hospital Augusto
de Oliveira Camargo

y






CHEGAMOS AOS
85 ANOS
CUIDANDO BEM

BA SAUDE.

Vocé faz parte dessa historia.

HAOC caminha
com Indaiatuba




PREMIO

CLUBE DE CRIACAO

Blues



Ela prefere nao se identificar
esta sendo ameacada

Hé 18 anos protegendo a nossa natureza
Fundacse S0S Mata Atietica




Blues

#tfeeltheblues



