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‘l 7 A I\ O S D g NoOs construimos marcas através de
conceitos unicos e resultados concretos.

= LA N E\J A I\/l S N TO Somos especialistas em gerar ideias, com o

Planejamento Criativo, metodologia propria

C q |AT | VO PA QA que mistura branding, design e propaganda

para a construcao da comunicacao da sua

AS MARCAS ik
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BRANDING



SUZZARA

IGARATIBA

TOYOTA

MANN +
HUMMEL

&

VILLA COLINAS

FUNDAGAO
TOYOTA
DO BRASIL
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Sempre aqui, na sua vida.

VIZZENT

calgados






IGARATIBA

Projeto Igaratiba
branding para reposicionamento, design gréafico e advertising
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IGARATIBA

Desafio: maior transformadora nacional do segmento de tampas e frascos plasticos, a marca passou por um profundo processo de
reorganizag¢ao operacional com o fortalecimento da comunicagao com os colaboradores e o mercado. Prestes a completar 40 anos
no mercado, nosso desafio foi criar o novo posicionamento e o projeto de rebranding.

Solugao: mergulhamos na cultura corporativa da Igaratiba por meio de entrevistas e dindmicas de empatia e criacdo de mapas e paineis
semanticos que permitiram delinear os contornos que fazem da marca uma construcado auténtica, consensual e concretizada pelas atitudes
do seu time no mercado.



O
IGARATIBA

Antes: a marca representa um frasco com tampa flip, com cores basicas. O ponto de partida foi
compreender como realizar a transicdo da marca para uma nova leitura, de forma sutil, atualizada
€ mantendo a sua esséncia.



|IGARATIBA

Depois: revisitamos a paleta para suavizar a dureza das cores originais. O frasco flip foi mantido
como principal ativo de marca, mas com uma revitalizagao baseada na prépria evolugao do
segmento. Todo o lettering passou por um estudo minucioso de kerning e arestas, para
corresponder aos pesos € espagamentos necessarios para uma nova leitura.

1983

2021



IGARATIBA



IGARATIBA

Arredondamento de arestas
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EMBALAGENS
|GARATIBA comv coNTEUDO

A nova tagline constréi no discurso a entrega efetiva da marca: dominio técnico percebido pelo
mercado, exceléncia na operagcdo, comprometimento e engajamento dos times. Todo um ativo
que corresponde ao conteudo das embalagens que s6 a Igaratiba é capaz de produzir.



@,
U 4. EMBALAGENS
COM CONTEUDO
|IGARATIBA

O selo de 40 anos é uma alusdo que remete a tampa flip vista lateralmente, um elemento do
universo da marca trabalhado de forma ludica e sutil.



Este Manual de Ut 40 da Marca

apresenta as orientaces para que se

O . estabelecaum padrag grafico
U eficiente em relagdo 3 comunicago

visual da Igaratiba.

icaraTBA  MARCA  IGARATIBA

Padrdo tipografico
Padréo de cores

‘Guia de Marca Igaratibs - 2021

MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICAGOES

O,
. O [ ] IGARATIBA
! : ; ELEMENTOS GRAFICOS [j VERSOES

d PLICAQQE o IGARATIBA IGAR[%TlBA

MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICAGOES
\j 1GARATIBA [l IGARATIEA" Jll 1GARATIBA IGARATIBA
IGARATIBA
: VERSOES Py Browros [N LOGO
AREA DE ISOLAMENTO iy » NEGATIVADAS E RESPONSIVO
- s UJIGARATIBA MONOCROMATICA
! ada no mddulo ) . IGARATIBA
]
IGARATIBA —

Guia de Marca Igarativs - 2021

Brand Book



MARCAE APUCAQ()ES USOS PROIBIDOS
fc X d IX]
A aes T : U s O s ' APLICAGOES IGAR@TIBA" IGAR%TIBAQ: =
EM FUNDOS JGARRTIA | (caRaToA - ngogXETAs DA : IGARATIBA
PROIBIDOS e g
\GARAT\BA IGARATIBA IGARATIBA

USOS PROIBIDOS PADRAO TIPOGRAFICO

INTER E ALGUMAS VARIAGOES
~
r y g abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
APLICACOES FAMILIA, ?zB:?‘stEsts‘;IoJKLMNOPQRSTUVWXYZ
INCORRETAS TIPOGRAFICA
EM FUNDOS

A familia tipografica adotada para aplicagda nos abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
imaterias de comunicagdo da igaratiba é a Inter, ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
que & uma fonte varidvel e possui 9 estilos. 1234567890

TIPOGRAFICO

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

PADRAO DE CORES PADRAO DE CORES

o m
U B

~N
I A D RAO MARCA \GARATIBR | PALETA
IGARATIBA f

Na principal, a mar

DE CORES

O 80% PRETO
’ g
IGARATIBA

Brand Book
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EMBALAGENS

IGARATIBA com coNTEUDO

EMBALAGENS
IGARATIBA com cCONTEUDO
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NOME SOBRENOME
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O

IGARATIBA

Mensagem  Opgdes

‘Q’Dv Calibri (Cor... v M

Enviar Cle ¢ N I S b x
Para:
Ce:
Assunto:

0 [3-

Anexar Inseric
Arquivo  Link

NOME SOBRENOME

ratiba.com.be
"

O,
g
IGARATIBA

06 {He



NOME SOBRENOME U

U IGARATIBA
(19) 90000-0000 - (19) 3821-8000

emaildapessoa@igaratiba.com.br

I GA RAT I BA www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n

Rosério, Elias Fausto - SP - 13350-000

NOME SOBRENOME

5
IGARATIBA U Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério
Elias Fausto - SP - 13350-000
R T B (19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br
IGA A I A www.igaratiba.com.br

9) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br - www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosario, Elias Fausto - SP - 13350-000




COM O PASSAR
DO TEMPO

A IGARATIBA
EVOLUIU

'GESTAOE~ "
PESSOAS ==
TALENTOSAS ~

E ENGAJADAS.

O

IGARATIBA

E I1SSO SO FOI
POSSIVEL

COM O SEU
TRABALHO.

@)

O

IGARATIBA

Ativagdo para os
colaboradores via Telegram
Igaratiba


https://youtu.be/Bsj793yUB70
https://youtu.be/BZw7wok5mbQ
https://youtu.be/vbfFi_Vamfo

Projeto Opera by Dino Zoli
Naming, branding para posicionamento, design grafico e advertising
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Desafio: batizar, posicionar e dar estrutura de comunicacéo a linha outdoor da Dino Zoli, para ser langada mundialmente na Heim Textil,
maior evento do segmento, na Alemanha. A Blues ficou responsavel por toda a comunicagao da nova colecéo para os mercados Bragl e
Europa.

Solugao: mergulhamos na cultura italiana e nos diferenciais da marca Dino Zoli, conectando o espirito criativo e a inovacgao do produto, com
seus atributos de performance, levando um nome mundialmente reconhecido e que tem estreita ligacdo com a ltalia, que estimulaos
sentidos fisicos, assim como o produto de alto nivel faz.



MAPEAR O MAXIMO DE VARIAVEIS, PUBLICOS E INFORMACOES PARA
SERVIR COMO RESIDUAL PARA AS ANALISES

CRUZAR E HIERARQUIZAR INFORMACOES, TRANSFORMANDO-AS EM
DADOS PODEROSOS PARA A TOMADA DE DECISAO DE MARCA

DEFINICAO DO POSICIONAMENTO, JORNADA DE MARCA E PONTOS DE

CONTATO PARA ATIVACAO DA MARCA o
uesS






A) MATRIZ CSD (CERTEZAS, SUPOSICOES E DUVIDAS)

CERTEZAS

(nés ja sabemos)

-
.

L

N

SUPOSIGOES

(talvez seja util)

U
-
0

-

DUVIDAS

(precisamos descobrir)
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Felipe
Garcia

@clautextecidos
Felipe é a segunda
geracao na gestao de
uma loja especializada
na venda de tecidos
para decoragao.

+COMERCIAL

Denise
Kacem

@ouvidortecidos

Diretora Comercial e de
Desenvolvimento da
Ouvidor Tecidos.

Dani
Paolone

@donatellitecidos
Diretora Criativa da
Donatelli Tecidos,
responsavel pela
curadoria,
desenvolvimento de
colecdes da marca.

Tania

Ortega
@tuttoabordo

E a Yacht Designer
responsavel por incluir
praticidade e elegancia

com toque "cozy" aos
barcos da Intermarine.

Hélio

Brum

@brumdesign
Fundador e Diretor Criativo

da Brum Design, atelié
com referéncias italianas,
traduzida em estofados
exclusivamente singulares.

+CRIATIVIDADE


https://www.instagram.com/tuttoabordo/
https://www.instagram.com/ouvidortecidos/
https://www.instagram.com/donatellitecidos/
https://www.instagram.com/brumdesignbrasil/
https://www.instagram.com/clautextecidos/

MAPASS.
JORNADA




PERCEPCOES MARCA:
ATRIBUTOS

Arte
Parceira Glamour
Credibilidade® Nobreza
Performance Status
4N
1,5 I’ 2
I
Inovacéo | ! /2 Opuléncia
4 — /
— 2
w0
Tradicdo ¢ Superioridade
5
Modernidade / Tecnologia
5
e
4 7 \— 4
Criatividade ! S L Modernidade/Atualizada
4 Y 4
4
Alto Padrao Tendéncia
Sofisticacéao Originalidade

Blues



PERCEPCOES PRODUTOS:

ATRIBUTOS

Durabilidade

Qualidade Tendéncia

Diversidade Tecnologia
Performance Tradigéo
Sofisticacéo Status
4
4,5
Inovacao Exclusividade
4
Glamour Estética

Blues






PERCEPCAO DE POSICIONAMENTO
NO SEGMENTO:

ALTA PERFORMANCE
PN ‘ PN
suinbrella sunbrella DZ
PROMEXDECOR = AANAA QUAKERZDECOR
PF%O[\_/II_E_)_(_:_?E_COR
o _
2 QUAKER=DECOR MA[ORI
7 CASA
<
[e]
S
% FIAMA | e
[am]
PROMEXDECOR
PROMEXDECOR
FIAMA  MAIORI
PERFORMANCE BASICA

ALTO DESIGN

SINTESE

IE Alto Design

oooooooo Alta Performance

BBBBBB

g‘thbrella Alta Performance

QUAKERS =DECOR A|to Design

MAIORI Posicionamento
CASA

difuso

Posicionamento

PROMEXDECOR
difuso

FIANVA Design Basico

TECIDOS

Blues






O CRIADOR

INOVACAO ¢ a palavra-chave, pois se dedica a prover alguma forma de estrutura que sirva
de caminho para outras pessoas seguirem. Isso d4, aos seguidores, uma sensacao de maior
seguranga e menos receio.

ﬂ Valores: imaginacao, originalidade, autoexpressao, criatividade.

"\""

Obijetivo: prover produtos e servicos que permitam aos seus clientes expressar as suas
proprias criagoes, explorando a imaginacao.

O territorio perfeito para a marca € criar narrativas que permitam explorar e mostrar seu
processo criativo, compartilhando o bastidor do seu lado visionario.

A voz ideal ¢é visual, disruptiva e energética, permitindo explorar também metaforas e
simbolos.

Os clientes que se engajam com o Criador se sentem empolgados com a sua capacidade e
habilidade de desenvolver produtos que aliam beleza e funcionalidade. Isso da a eles poder
para se sentirem inspirados e com menos medo de expressas as proprias ideias.

Blues



PRISMA,
CEDANVAS, LINK,
PLATAFORMA:-



PRISMA DE IDENTIDADE DE MARCA

IMAGEM EMISSOR

FISICO i PERSONALIDADE
TIPOLOGIA LIMPA EM CAIXA ALTA VIBRANTE
(A;FOISSSA EJS?AAI’:IA(/)\'?AS CITRICAS E LEVES : SEGURA
I MARCANTE
IMAGENS INSPIRADORAS E ALTAMENTE SENSORIAIS 1
BY DINO ZOLI ! ELEGANTE
BANDIERINA ! CRIATIVA
__________________________________________________ .. SRS
G Z
1}
&  RELACIONAMENTO -
ﬁ DETALHISTA CULTURA T
= DEDICADA ALMA ITALIANA ;Z>
< PARCEIRA ) APAIXONADA PORTECIDOS =
Z COERENTE E CONFIAVEL CULTURA DO ALTO-PADRAO =
m [E))G%i%s(;\l/JARA THE OUTDOOR COLLECTION BY DINOZOLI SENSOCRIATIVO |NCOMPARAVEL g
UJ O
; P!
N U @)
REFLEXO AUTO-IMAGEM
SENSAGOES QUE ELEVAM OS SENTIDOS PRIMOR TECNICO E ESTETICO
UNICA

IMAGEM RECEPTOR

Blues



PLATAFORMA DA MARCA

ESSENCIA
OUTDOOR E UMA EXPRESSAQO ARTISTICA

N

POSICIONAMENTO
OPERA POTENCIALIZA O MELHOR QUE UMA EXPERIENCIA OUTDOOR PODE SER

N

DIFERENCIADORES
TEXTURA, TOQUE, CORES, TECNOLOGIA, TENDENCIA E VISUAL

.

PERSONALIDADE
ELEGANTE, SEGURA, ARTISTICA, ESTIMULANTE, ORIGINAL, AUTENTICA

IDENTIDADE VISUAL CONTEUDO EXPERIENCIA DOS COMUNICAGAO E
E EXPRESSAO COMERCIAL CLIENTES RELACIONAMENTO

Blues



OPERA

THE OUTDOOR COLLECTION BY DINOZOLI

|dentidade grafica

Blues



> »l 0 0:01/1:13 : i B O (=

Filme de langamento .;;]-h*:,


https://www.youtube.com/watch?v=MKvdbOIGctI

Prototipagem do Mostruario



Producé&o com produtos aplicados

Blues



FUNDACAO
N TOYOTA
DO BRASIL

TOYOTA

Projeto ReTornar: Toyota e FTB
branding, naming, design de produto, design gréafico e advertising




N, W4 7

TOYOTA

FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

Desafio: criar do zero o posicionamento do projeto de destinagao de

residuos e geragao de renda para a comunidade, realizado pela Toyota do

Brasil e pela Fundacgé&o Toyota do Brasil.

Solugao: mergulhamos na cultura corporativa da Toyota para compreender a extensao da
cadeia de valor criada pelo projeto, para identificar seus pilares, diferenciais e elementos que
dariam vida ao projeto de branding, da criagdo do nome a identidade gréfica, dos produtos

para a nova colecao até o evento de langcamento e ativagcfes de sustentacéo.

148

meses de
trabalho

D

fornecedores
desenvolvidos com
perfil alinhado ao
projeto

01

workshop de
capacitacao da
comunidade em
técnicas produtivas

20

entrevistas em
profundidade:

Executivos
- Colaboradores
- Lideres da Comunidade
- Cooperadas e
Associados aos Projetos

Imersé&o na cultura;
CSR Road Map

Visitas as unidades
da Toyota e a
Comunidade

Analise das tendéncias do
segmento: Economia
Circular x UpCycling

Diagnostico e
Posicionamento de
Comunicagéao do Projeto

Criagédo de Naming e
|dentidade Gréafica

Criag&o e prototipagem da
Nova Colecao

Roteiro e Criacdo de
Manifesto do Projeto

Criacéo, pré-producao e
gerenciamento da
comunicacao

Evento de
Langamento:
Press&lnfluencers

Acoes de
Sustentacao&Ativacéo



FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

TOYOTA

BRANDING l
NAMING ..o
DESIGN e
STORYTELLING .~ g

b >I -4) 0:49/10:09

{E? Case Qﬁj Manifesto


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:6669685481917210624
https://www.youtube.com/watch?v=OVmUp0Q07MM

PROJETO

Identidade grafica e Universo Pictografico
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Expositores da Colecgéo executados com pallets de reuso da propria

planta da Toyota. No evento de langamento, a cenografia seguiu a
mesma légica com materiais de reuso que se estenderam do
cenario (em OSB, papelao e corti¢ga) ao cardapio, composto por
opg¢oOes inusitadas de aproveitamento integral dos ingredientes.
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Evento de Langamento

Press e Influencers




PROJETO

() TOYOTA

Catalogo Colegao de Langamento



PROJI
BET(

COIS

A Toyota tem como valores
desenvolvimento de pess

A partir desses conceitos surgiu o R
projeto colaborativo de econol
o trabalho e o talento da com
vida a materiais que seriam d

Com essa iniciativa, a Toyota d
das suas fabricas e escritorio:
transformados e reutilizados por o
cooperativas, gera renda para diy
muda a realidade das pessoas, e
criatividade com empreendedorismo e d
impactos ambientais.




\_7 | \“\
Prototipagem e Nava Colegao
(uniformes, cintos de seguranca, airbags'e materiais
de comunicacéo se transformando em novas pecas)



@ projetoretornar.com.br

AN
Ry Torman)

: TOYOTA @ b
= Conhega a
Coleglio Cépsula

do Projeto ReTornar

R$ 40,00 - R$ 52,00 R$ 40,00

a

Sustentacdo e Ativagéo:

Ativagao de marca nas concessionarias da Toyota com corners
exclusivos, Loja On-line autogerida pelas costureiras e
Parcerias para Langamentos de novas cole¢oes (PET)



https://www.projetoretornar.com.br/
https://www.instagram.com/p/CXUh-9wlVV8/

FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

Projeto MundoFTB
branding para reposicionamento, design gréafico e advertising



FUNDACAO

. TOYOTA

DO BRASIL

Até entdo a FTB adotava uma linha de
posicionamento quase “idilica”, com um
protagonismo dos projetos que distanciava
; _ a marca do impactado na ponta, por vezes
- 0 mailor porta-voz da marca, mas ainda
wwuw.fundacaotoyotadobrasil.org.br > . suba prove itado.

Desafio: a marca Fundacé&o Toyota do Brasil havia completado 10 anos e passado por um facelift, porém, precisava se reposicionar
no mercado voltando as origens da sua esséncia, levando seus valores a comunicagédo com o0s stakeholders.

Solucgao: reorientamos a marca a partir do Direcionador da Marca, com novo guide, tom de voz, tagline, universo e campanha, para dar vida
ao reposicionamento da Fundacgéo: os projetos deixam de ter protagonismo para dar espaco a interrelacao dos impactos gerados pelas
iniciativas da marca nos eixos Sustentabilidade, Educacéo e Cultura, tornando o Brasil um mapa de oportunidades para a agenda positiva
do cliente, com visibilidade para a atuag&o na ponta da cadeia.



UM NOVO OLHAR
PARA A CONSTRUCAO
DA MARCA FTB



DE

PROJETO

AMBIENTACAO

PROJETO
ARARA AZUL

PROJETOS

PONTUAIS

PROJETO
AGUAS DA
MANTIQUEIRA

EIXOS CSR-
ROAD MAP

PARA

EDUCACAO E
DESENVOLVIMENTO

SOCIAL E
IMPACTOS

FTB CULTURA

SUSTENTABILIDADE E
CONSERVACAO

DIVERSIDADE E
IDENTIDADE

FUNDACAO
TOYOTA
DO BRASIL



ATITUDES

INTERCONECTADAS

PROJETOS

TOYOTA APACC

AGUAS DA MANTIQUEIRA

PROJETO ARARA AZUL

PROJETO AMBIENTACAO

VITRINE CULTURAL

BIBLIOTECA MONTEIRO LOBATO

SUSTENTABILIDADE

CAUSAS
EDUCACAO

FUNDACAO
TOYOTA
DO BRASIL

CULTURA



CONSTRUINDO A
ESSENCIA DA
MARCA ¢




ESSENCIA DA
MARCA FTB

Educacao para o desenvolvimento humano,
Cultura enquanto expressao coletiva,

Sustentabilidade como propadsito.




PERSONALIDADE
DA MARCA -

» Inspiradora, Disseminadora e Parceira
» Potencializadora, Comprometida e Catalisadora

» Brasileira, Préxima e Agregadora.



DIRECIONADOR DA MARCA
MUNDOFTB

O Direcionador MundoFTB € uma ferramenta que tem como principal objetive ajudara tedos 0s que trabalham com a
marca Fundacéo Toyota do Brasil, garantindo o seu alinhamento e unicidade de esforcos. Ele traz no centro a esséncia da
marca para mostrar que, em tudo que faz, a Fundacéao Toyota tem como principies: Educacao para o.desenvolvimento
humano, Cultura enquanto expresséo coletiva e Sustentabilidade como propdsito.

Em volta desse nucleo, aparecem as 03 bases:
Sustentabilidade

Educacéao

Cultura

Cada base traz 03 atributos da personalidade da marca:
Sustentabilidade traz os atributos: Comprometida, Potencializadora e Catalisadora

Educacéo traz os atributos: Inspiradora, Parceira e Disseminadora
Cultura traz os atributos: Brasileira, Proxima e Agregadora



DIRECIONADOR
DA MARCA

MUNDOFTB

Cada atributo deve ser preenchido em
dois niveis para dar a consisténcia
necessaria a comunicacéao e
posicionamento de projetos.




SUPERFICIES
PROPRIETARIAS DA
MARCA FTB

Tipografia

Cores e aplicagoes
llustracao

Padrdes e Grafismos
Fotografias de acoes
Fotografias de texturas

Fotografias de biomas



TIPOGRAFIA

AMARANTH

Amaranth caixa Amaranth caixa
baixa regular baixa bold italic

Amaranth caixa AMARANTH CAIXA
baixa italic ALTA BOLD

Am r nth : As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
a a ca lxa atributos da marca, sao leves na medida certa, sem deixar de

® passar a confianca e a seriedade que a Fundacao precisa
ba lxa bo ld transmitir.



RUBIK

RUBIK CAIXA ALTA LIGHT

RUBIK CAIXA ALTA LIGHT ITALIC
RUBIK CAIXA ALTA REGULAR

RUBIK CAIXA ALTA REGULAR ITALIC
RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM

RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM ITALIC
RUBIK CAIXA ALTABOLD

RUBIK CAIXAALTABOLDITALIC
RUBIK CAIXA ALTABLACK

RUBIK CAIXAALTABLACKITALIC

TIPOGRAFIA

RUBIK CAIXA ALTA
PARATITULOS

Rubik para aplicacao em textos, chamadas, conteddos
dissertativos e utilizados para descricdo de conteudos
com maior necessidade de informacdes.

As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
atributos da marca, sédo leves na medida certa, sem deixar de
passar a confianca e a seriedade que a Fundacao precisa
transmitir.



CORES

Além da definicao de paleta exclusive para cada projeto
do MundoFTB, estruturamos paletas secundarias para
usos especificos, sejam pecas on ou off.

PANTONE 158C PANTONE 7555C PANTONE 122C PANTONE 7651C PANTONE 227C PANTONE 233C PANTONE 7427C
#f07d30 #d29e0e #§fdo40 #6d2a5b #af0061 #cb007b #9c182f

PANTONE 1935C PANTONE 1787C PANTONE 7743C PANTONE 3282C PANTONE 368C

PANTONE 7701C PANTONE 2726C
#ca003d #§93549 #40683c #00837b #76bc21

#005677 #425cc7

PANTONE 7702C PANTONE 426C PANTONE 7498C PANTONE 384C PANTONE 7533C PANTONE 469C
#4207¢6 #24272a #5b6135 #949300 #483729 #6a3f24

PANTONE 470C
#a65a2a



O MundoFTB ganhou novos
contornos com ilustracdes
associadas a fundos fotograficos
de texturas, com a justaposicao e
interseccédo das iniciativas da
marca, que conecta uma leitura de
Brasil Unico, independentemente
da regionalizag@o dos seus
projetos.




ILUSTRACOES

O L4 é o Aqui:

Com projetos atuando nas 05
regides do Brasil, as ilustractes de
praca dao forca ao discurso de
unicidade da marca, facilitando ao
target o entendimento de que n&o
existe projeto de Educacéo,
Cultura ou Sustentabilidade que
n&o tenha impacto e escala global,
mesmo que local.
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MANIFESTO

Peca que lanca a visdo de mundo
da marca FTB, com a nova
assinatura “O Brasil € Um S¢”.

FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL



https://youtu.be/g1UMuyGYYJY
https://youtu.be/g1UMuyGYYJY

SigaaFTBe
saiba mais

Tudo que.nos fazemaos tent

Sabemos qued novs‘sb Paisé a _qngante, mas nao infinito.

Pensamos longe e agimos com responsabilidade;pela
conservagio da nossa biodiversidade, a maiori“;dukéza do Brasil.
Tudo esta‘conectado, dividimos espagos'e respdnsabilid“ des. .-

compartilnamos‘problemas:e solucdes. Afinal, aquile 4lisao o

mesmoarlugar e o equilibrio'é fundamental paraque tudo.

funcione como tem que ser.

CAMPANHA




CAMPANHA

SigaaFTBe
saiba mais

0 plural esta na nossa esséncia, ninguém faz
nada sozinho, o comportamento das pessoas
forma a nossa identidade. Por isso trabalhamos
para que o conhecimento fortaleca o
sentimento de pertencimento e as
representatividades locais nas comunidades.
Atitudes individuais quando expressadas

coletivamente se transformam em cultura.

FUNDACAO
TOYOTA
=/ DO BRASIL




SigaaFTBe
saiba mais

¥ hgk l‘m,: foad

e

-
e,
—-— Come
0 conhecimento liberta, torna.as pessoas,independentes e
~ > -
forma seres hunmanos mais criticos, que sabem se relacionar <,
com o que esta a:sua volta. E o.caminhosnatural de quem
questiona e tem.ideias proprias € a acdo. Quem pensa,
exercita o discernimento e quer sempre mais, apenas uma
palavra nao é o suficiente para se deixar levar. Quem sabe,
acredita e faz questao de passar parafrente. Acreditamos que™ P

«*

a educacao é o caminho para o desenvolVIFIERte* humano.

Ca gao ==

CAMPANHA 5. [Py

*-uu

FUNDACAO




SigaaFTBe
saiba mais

A Ana Paula luta pela presenca feminina no
fortalecimento da pesca. Com o trabalho de

preservacao e educacao ambiental do Projeto

oy 2y
’~A mudanca na
- tornar sua voz ainda mais ativa. Hoje ela é uma
~ R 4 - d d A P l lideranca na atividade e ensina boas praticas
a2 Ulda aa Ana rauuwa

para toda a comunidade, garantindo a

L J [ m bém m uda sustentabilidade. O que a Ana faz 13, chega até
4

+ vocé. Estamos todos no mesmo lugar.

Toyota APA Costa dos Corais em Alagoas e

Pernambuco, ela ganhou conhecimento para

Ana Paula
Pesquisadora e pescadora na jos Corais T o1 -
"astl FUNDACAO

CAM PAN HA ppipe 3 rorcn




BRANDED

CONTENT

Como estratégia de apoio para a extenséo do projeto, lancamos as webséries MundoFTB e

Impactados, que retratam de forma reflexiva, pessoal e poética a atuacéo da marca sob um novo
olhar: documental, preciso e com visual épico.

A websérie foi selecionada na categoria “Melhor Branded Content Websérie” no Rio Web Fest, o
maior do segmento no mundo.

WEBSERIE

MUNDO FTB



https://www.youtube.com/watch?v=r2BEg2CVklw&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=SiFeAg9GqcY&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=VcD1tIVakuU&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=7
https://www.youtube.com/watch?v=YGdfX12ay_4&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ
https://www.youtube.com/watch?v=8P21qXSTajk&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=BZpm-jRLBFI&list=PL1ydweGv4FO8vzM6qjfpZceFXbEVN0QTZ&index=5

VIZZCNT

calcados

Projeto Vizzent
branding para reposicionamento, design gréafico e advertising



VIZZCNT

calcados

Desafio: tradicional varejista do setor de calgados, a marca se preparava para colocar em pratica seu plano de expanséo para

novas lojas fisicas no eixo Indaiatuba — Piracicaba, além da ampliacao do seu e-commerce. Porém, a identidade permanecia a
mesma desde a fundagao.

Solugéo: a partir de um trabalho de reorganizagao do posicionamento de comunicagao da marca, que identificou que a Vizzent tem uma
percepcao de proximidade e acessibilidade com os consumidores (localizagao das unidades, facilidade de acesso ao crediario,

atendimento cordial e personalizado, amplo portifdlio oferecido), nosso desafio foi encontrar signos da categoria que pudessem
rejuvenescer a marca e transforma-la no processo de rebranding.



VIZZCNT

calcados

Renaming e rebranding: marca varejista reposiciona sua proposta de valor ao mercado, depois de 50 anos de operacdo e construcao. O duplo “Z” é uma
abstracéo de dois calgcados colocados dentro da embalagem.
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compre online
www.vizzent.com.br ‘




ViZzent

ViZZent L

compre também online
www.vizzent.com.br

compre também online
www.vizzent.com.br
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VIZZCNT

calgados

= ‘ ViZzenT

new balance

Assista ao video®


https://www.instagram.com/p/BqdoxFRBtUj/




calgados
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COMO PODEMOS

TRABALHAR COM A
SUA MARCA?




Blues

#feeltheblues
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