


Nós construímos marcas através de 
conceitos únicos e resultados concretos. 

Somos especialistas em gerar ideias, 
com o Planejamento Criativo, metodologia 
própria que mistura branding, design e 
propaganda para a construção da 
comunicação da sua marca.
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Projeto MANN+HUMMEL
70 Anos de Brasil



MANIFESTO
O lançamento do ano promocional 

dos 70 nos da MANN+HUMMEL no 
Brasil se deu com um filme 

manifesto.





Projeto Igaratiba
branding para reposicionamento, design gráfico e advertising



Desafio: maior transformadora nacional do segmento de tampas e frascos plásticos, a marca passou por um profundo processo de 
reorganização operacional com o fortalecimento da comunicação com os colaboradores e o mercado. Prestes a completar 40 anos no 
mercado, nosso desafio foi criar o novo posicionamento e o projeto de rebranding.

Solução: mergulhamos na cultura corporativa da Igaratiba por meio de entrevistas e dinâmicas de empatia e criação de mapas e painéis 
semânticos que permitiram delinear os contornos que fazem da marca uma construção autêntica, consensual e concretizada pelas atitudes do 
seu time no mercado.



Antes: a marca representa um frasco com tampa flip, com cores básicas. O ponto de partida 
foi compreender como realizar a transição da marca para uma nova leitura, de forma sutil, 
atualizada e mantendo a sua essência.



Depois: revisitamos a paleta para suavizar a dureza das cores originais. O frasco flip foi 
mantido como principal ativo de marca, mas com uma revitalização baseada na própria 
evolução do segmento. Todo o lettering passou por um estudo minucioso de kerning e 
arestas, para corresponder aos pesos e espaçamentos necessários para uma nova leitura.

1983

2021



IGARATIBA
Revisão de arestas



Arredondamento de 
arestas



A nova tagline constrói no discurso a entrega efetiva da marca: domínio técnico percebido 
pelo mercado, excelência na operação, comprometimento e engajamento dos times. Todo um 
ativo que corresponde ao conteúdo das embalagens que só a Igaratiba é capaz de produzir.



O selo de 40 anos é uma alusão que remete à tampa flip vista lateralmente, um elemento do 
universo da marca trabalhado de forma lúdica e sutil.



Brand Book



Brand Book











Ativação para os 
colaboradores via Telegram 

Igaratiba



Projeto CBI
branding e design gráfico



SOBRE O 
MERCADO

Concorrentes com DNA muito parecido.

Infra da década de 90, grandes construtoras 
(CCR nasceu da união de esforços da Camargo 
Correa, Oderbrecht e Andrade Gutierrez)

Mercado começou a amadurecer nos anos 90, 
curva de estabilidade econômica e menor risco 
institucional. 

Hoje: maior segurança jurídica, mas com desafios 
gigantescos de infraestrutura.



SOBRE O 
CLIENTE

Vencer os desafios da infraestrutura no Brasil.

Modelo preferencialmente sem outorga.

Olhar prioritário (como querem ser percebidos): 

Olhar Ambiental: agenda ESG, 100% 
regulação

 
Olhar Social: atendimento ao usuário final, em 
contratos que não tragam desequilíbrio para 
ele.

 
Olhar minoritário (como não querem ser 
percebidos): 
Custo Brasil: como uma empresa “enroladora”



SOBRE O 
CLIENTE

USUÁRIO FINAL

AGENTES PÚBLICOS

MERCADO



SOBRE O 
CLIENTE

A CBI não está associada a um único segmento, 
podendo ter unidades de negócio especializadas 
em determinadas áreas:

- Rodovias
- Parques
- Saneamento
- Mobilidade
- Resíduos
- Iluminação Pública
- Energia
- Cemitérios
- ...



O SENÃO DA
MARCA MONOLÍTICA



CONCORRENTES
PÁTRIA



CONCORRENTES
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CONCORRENTES
GS Inima



CONCORRENTES
CCR



CONCORRENTES
CCR - 2018



CONCORRENTES
CCR - 2022



CONCORRENTES
ACCIONA



CONCORRENTES
ECORODOVIAS



CONCORRENTES
ESCALA CROMÁTICA
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CBI
AUTO IMAGEM

Sólida, confiável, com soluções amplas 
(do popular ao luxo), com tecnologia. 



INSIGHT CONCEITUAL



A INFRAESTRUTURA QUE 
FUNCIONA É INVISÍVEL, MAS 

É PERCEPTÍVEL.

HÁ UM ARGUMENTO PARA 
POSICIONAMENTO DA 

MARCA NESSE SENTIDO, 
ABRINDO NOVOS 

HORIZONTES DA INFRA NO 
BR.



VERBAL:

NÃO VERBAL:

Concisa, direta, com linguagem amigável e 
inspiradora, positiva e propositiva.

Grandes panoramas, horizontes, visão de 
perspectiva e senso de realização futura a partir do 
presente.













PALETAS PRIMÁRIAS:

Pantone 3308C
Hexa # 004438

Pantone 348C
Hexa # 008444



PADRÃO 
PICTOGRÁFICO:



PADRÃO TIPOGRÁFICO PARA 
TEXTOS:



PADRÃO TIPOGRÁFICO PARA A IDENTIDADE:



LINHA
ACESSOS

































Projeto ReTornar: Toyota e FTB
branding, naming, design de produto, design gráfico e advertising



Desafio: criar do zero o posicionamento do projeto de destinação de resíduos 
e geração de renda para a comunidade, realizado pela Toyota do Brasil e 
pela Fundação Toyota do Brasil.

Solução: mergulhamos na cultura corporativa da Toyota para compreender a extensão da cadeia 
de valor criada pelo projeto, para identificar seus pilares, diferenciais e elementos que dariam 
vida ao projeto de branding, da criação do nome à identidade gráfica, dos produtos para a nova 
coleção até o evento de lançamento e ativações de sustentação.

meses de 
trabalho

15
entrevistas em 
profundidade:
- Executivos
- Colaboradores
- Líderes da Comunidade
- Cooperadas e 

Associados aos Projetos

26
workshop de 
capacitação da 
comunidade em 
técnicas produtivas

01
fornecedores 
desenvolvidos com 
perfil alinhado ao 
projeto

25

Imersão na cultura: 
CSR Road Map

Evento de 
Lançamento: 
Press&Influencers

Visitas às unidades 
da Toyota e à 
Comunidade

Análise das tendências do 
segmento: Economia 
Circular x UpCycling

Criação de Naming e 
Identidade Gráfica

Criação e prototipagem da 
Nova Coleção

Roteiro e Criação de 
Manifesto do Projeto

Criação, pré-produção e 
gerenciamento da 
comunicação

Diagnóstico e 
Posicionamento de 
Comunicação do Projeto

Ações de 
Sustentação&Ativação



ManifestoCase



Identidade gráfica e Universo Pictográfico



Identidade gráfica e Aplicações



Expositores da Coleção executados com pallets de reuso da própria 
planta da Toyota. No evento de lançamento, a cenografia seguiu a 

mesma lógica com materiais de reuso que se estenderam do 
cenário (em OSB, papelão e cortiça) ao cardápio, composto por 
opções inusitadas de aproveitamento integral dos ingredientes.



Evento de Lançamento
Press e Influencers



Catálogo Coleção de Lançamento





Prototipagem e Nova Coleção 
(uniformes, cintos de segurança, airbags e materiais 
de comunicação se transformando em novas peças)



Sustentação e Ativação:
Ativação de marca nas concessionárias da Toyota com corners 

exclusivos, Loja On-line autogerida pelas costureiras e 
Parcerias para Lançamentos de novas coleções (PET)



Projeto MundoFTB
branding para reposicionamento, design gráfico e advertising



Desafio: a marca Fundação Toyota do Brasil havia completado 10 anos e passado por um facelift, porém, precisava se reposicionar no 
mercado voltando às origens da sua essência, levando seus valores à comunicação com os stakeholders.

Solução: reorientamos a marca a partir do Direcionador da Marca, com novo guide, tom de voz, tagline, universo e campanha, para dar vida 
ao reposicionamento da Fundação: os projetos deixam de ter protagonismo para dar espaço à interrelação dos impactos gerados pelas 
iniciativas da marca nos eixos Sustentabilidade, Educação e Cultura, tornando o Brasil um mapa de oportunidades para a agenda positiva do 
cliente, com visibilidade para a atuação na ponta da cadeia.

Até então a FTB adotava uma linha de 
posicionamento quase “idílica”, com um 
protagonismo dos projetos que distanciava 
a marca do impactado na ponta, por vezes 
o maior porta-voz da marca, mas ainda 
subaproveitado.



UM NOVO OLHAR 
PARA A CONSTRUÇÃO 
DA MARCA FTB



FTB

PROJETO 
ARARA AZUL

PROJETO 
ÁGUAS DA 

MANTIQUEIRA

PROJETO 
TOYOTA APA 
COSTA DOS 

CORAIS

PROJETO 
AMBIENTAÇÃO

PROJETOS
PONTUAIS

INSTITUCIONAL
ATIVIDADES 
EIXOS CSR-
ROAD MAP

FTB
SUSTENTABILIDADE E 

CONSERVAÇÃO

EDUCAÇÃO E 
DESENVOLVIMENTO

DIVERSIDADE E 
IDENTIDADE

SOCIAL E 
IMPACTOS

DE PARA

CULTURA



ATITUDES
INTERCONECTADAS

SUSTENTABILIDADE

CAUSAS

EDUCAÇÃO CULTURA

P
R
O
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TOYOTA APACC

ÁGUAS DA MANTIQUEIRA

PROJETO ARARA AZUL

PROJETO AMBIENTAÇÃO

VITRINE CULTURAL

BIBLIOTECA MONTEIRO LOBATO



CONSTRUINDO A 
ESSÊNCIA DA 
MARCA



ESSÊNCIA DA 
MARCA FTB
Educação para o desenvolvimento humano, 

Cultura enquanto expressão coletiva, 

Sustentabilidade como propósito.



PERSONALIDADE 
DA MARCA
• Inspiradora, Disseminadora e Parceira

• Potencializadora, Comprometida e Catalisadora

• Brasileira, Próxima e Agregadora.



DIRECIONADOR DA MARCA 
MUNDOFTB
O Direcionador MundoFTB é uma ferramenta que tem como principal objetivo ajudar a todos os que trabalham com a marca 
Fundação Toyota do Brasil, garantindo o seu alinhamento e unicidade de esforços. Ele traz no centro a essência da marca 
para mostrar que, em tudo que faz, a Fundação Toyota tem como princípios: Educação para o desenvolvimento humano, 
Cultura enquanto expressão coletiva e Sustentabilidade como propósito.

Em volta desse núcleo, aparecem as 03 bases:
Sustentabilidade
Educação
Cultura

Cada base traz 03 atributos da personalidade da marca:

Sustentabilidade traz os atributos: Comprometida, Potencializadora e Catalisadora
Educação traz os atributos: Inspiradora, Parceira e Disseminadora
Cultura traz os atributos: Brasileira, Próxima e Agregadora



‘
DIRECIONADOR 
DA MARCA 
MUNDOFTB
Cada atributo deve ser preenchido em 
dois níveis para dar a consistência 
necessária à comunicação e 
posicionamento de projetos.



SUPERFÍCIES 
PROPRIETÁRIAS DA 

MARCA FTB

Tipografia

Cores e aplicações

Ilustração

Padrões e Grafismos

Fotografias de ações

Fotografias de texturas

Fotografias de biomas



As famílias tipográficas selecionadas são GoogleFont e têm os
atributos da marca, são leves na medida certa, sem deixar de 
passar a confiança e a seriedade que a Fundação precisa
transmitir.

TIPOGRAFIA

AMARANTH



RUBI
K

TIPOGRAFIA

As famílias tipográficas selecionadas são GoogleFont e têm os
atributos da marca, são leves na medida certa, sem deixar de 
passar a confiança e a seriedade que a Fundação precisa
transmitir.



CORES

Além da definição de paleta exclusive para cada projeto do 
MundoFTB, estruturamos paletas secundárias para usos
específicos, sejam peças on ou off.



ILUSTRAÇÕES

O MundoFTB ganhou novos 
contornos com ilustrações 
associadas a fundos fotográficos 
de texturas, com a justaposição e 
intersecção das iniciativas da 
marca, que conecta uma leitura de 
Brasil Único, independentemente 
da regionalização dos seus 
projetos.



ILUSTRAÇÕES

O Lá é o Aqui: 

Com projetos atuando nas 05 
regiões do Brasil, as ilustrações de 

praça dão força ao discurso de 
unicidade da marca, facilitando ao 
target o entendimento de que não 

existe projeto de Educação, Cultura 
ou Sustentabilidade que não tenha 

impacto e escala global, mesmo 
que local.



GRAFISMOS
Mais uma 

ferramenta gráfica 
para a facilitação da 

comunicação, 
elegemos padrões 

encontrados nas 
diferentes regiões do 
país para conectar o 
discurso não verbal 
da marca a signos 

reconhecidos pelas 
diferentes 

comunidades.



VERBAL DA MARCA Amigável

Responsável

Simples

Engajadora

Acessível



MANIFESTO
Peça que lança a visão de mundo 

da marca FTB, com a nova 
assinatura “O Brasil é Um Só”.



CAMPANHA



CAMPANHA



CAMPANHA



CAMPANHA



BRANDED 
CONTENT
Como estratégia de apoio para a extensão do projeto, lançamos as webséries MundoFTB e 
Impactados, que retratam de forma reflexiva, pessoal e poética a atuação da marca sob um novo 
olhar: documental, preciso e com visual épico.

A websérie foi selecionada na categoria “Melhor Branded Content Websérie” no Rio Web Fest, o maior 
do segmento no mundo.



Projeto Vizzent
branding para reposicionamento, design gráfico e advertising



Desafio: tradicional varejista do setor de calçados, a marca se preparava para colocar em prática seu plano de expansão para novas 
lojas físicas no eixo Indaiatuba – Piracicaba, além da ampliação do seu e-commerce. Porém, a identidade permanecia a mesma desde 
a fundação.

Solução: a partir de um trabalho de reorganização do posicionamento de comunicação da marca, que identificou que a  Vizzent tem uma 
percepção de proximidade e acessibilidade com os consumidores (localização das unidades, facilidade de acesso ao crediário, atendimento 
cordial e personalizado, amplo portifólio oferecido), nosso desafio foi encontrar signos da categoria que pudessem rejuvenescer a marca e 
transformá-la no processo de rebranding.



Renaming e rebranding: marca varejista reposiciona sua proposta de valor ao mercado, depois de 50 anos de operação e construção. O duplo “Z” é uma 
abstração de dois calçados colocados dentro da embalagem.



Pattern Vizzent







Assista ao vídeo







DESIGN
PROPAGANDA
BRANDING



Assista ao processoAssista ao vídeo do We Love

Para dar luz às 07 causas 
apoiadas pela Fundação 
Toyota do Brasil, criamos 
a Like Trip: uma viagem 
pela Costa dos Corais em 
companhia do casal do 
We Love, visitando as 
jangadas especialmente 
produzidas por Rafael dos 
Santos, artista de Maceió.
Educação ambiental, 
turismo consciente, 
divulgação de conteúdo. 

Tudo num pacote de 
comunicação estruturado, 
planejado, produzido e 
executado pela Blues.



Villa Colinas:
Branding, design e projeto de apoio à equipe comercial



Polo Shopping Indaiatuba: 
manifesto, selo e campanha de 

10 anos



Campanhas para teste
de datas ainda em desenvolvimento

no país





Criação do TOY, o host do Programa de Visitas da Toyota











































#feeltheblues


