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BRANDING



MANN -+
HUMMEL



IDENTIDADE

O elemento filtrante foi eleito como
ponto central para a criagéo do logo
comemorativo de 70 anos do
cliente, solugdo que passou a ser
empregada pela matriz da
Alemanha como sugestao global
para as demais unidades aplicarem
Nnos seus respectivos aniversarios.

BRASIL

Anniversary logos

These logos can be used to mark significant
anniversaries of MANN+HUMMEL's presence
in a specific country or region.

The logo can be used with (v2) or without
(v1) the claim, and allows the size to be
adjusted to ensure that all elements remain
legible.

The country name should not extend
beyond the right-hand edge of the zero or
five. If the country name is longer than this,
then the name should be changed to an
accepted shortened version (v3), or placed
in full next to the line separator (v4).

"Years' in the middle of the logo can be

added in English or the local language if
space permits.

ANNIVERSARY LOGOS —

w1, Standard anniversary logo

| __/
=
/ ANOS =
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V3. With shortened country name
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v4. With longer country name in ful
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filtrando o futuro
do nosso pais.

BRASIL

MANIFESTO

O langamento do ano promocional
dos 70 nos da MANN+HUMMEL no
Brasil se deu com um filme
manifesto.



https://youtu.be/VQLk8bjUXdA

70 anos de
MANN+HUMMEL Brasil.
Vocé ¢é parte dessa histrial

Eu ajudo
a filtrar o
futuro do
A NOSSO pais.

filtrando o futuro
do nosso pais.

Eu sou

barte dessa

Awd“‘\ historia.

Juntos,
7 filtrando o futuro

-y W do nosso pais.
ANOS
/ T\
BRASIL




Websérie MANN+HUMMEL

Websérie: 70 anos nho Brasil Websérie: 70 anos ho Brasil

70 anos no Brasil Ep. O5 - Sara Kalchisco Ep. 06 - Guilherme Souza
Ep. O1 - Bert Kempeneers

Websérie


https://www.instagram.com/reel/C5BL6xHMTgb/
https://www.instagram.com/reel/C9z0X51BEj9/
https://www.instagram.com/reel/C-7tEvoJ3Cu/

IGARATIBA

Projeto Igaratiba
branding para reposicionamento, design grafico e advertising
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IGARATIBA

Desafio: maior transformadora nacional do segmento de tampas e frascos plasticos, a marca passou por um profundo processo de
reorganizacao operacional com o fortalecimento da comunicagdo com os colaboradores e o mercado. Prestes a completar 40 anos no
mercado, nosso desafio foi criar o novo posicionamento e o projeto de rebranding.

Solucgao: mergulhamos na cultura corporativa da Igaratiba por meio de entrevistas e dinamicas de empatia e criacado de mapas e painéis
semanticos que permitiram delinear os contornos que fazem da marca uma construcéo auténtica, consensual e concretizada pelas atitudes do
seu time no mercado.



O
IGARATIBA

Antes: a marca representa um frasco com tampa flip, com cores basicas. O ponto de partida
foi compreender como realizar a transi¢cao da marca para uma nova leitura, de forma sutil,
atualizada e mantendo a sua esséncia.



1983

|IGARATIBA

Depois: revisitamos a paleta para suavizar a dureza das cores originais. O frasco flip foi
mantido como principal ativo de marca, mas com uma revitalizagao baseada na prépria o2t
evolugao do segmento. Todo o lettering passou por um estudo minucioso de kerning e

arestas, para corresponder aos pesos e espagamentos necessarios para uma nova leitura.



IGARATIBA

Revisao de arestas



IGARATIBA

Arredondamento de
arestas
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EMBALAGENS
IGARATIBA com CONTEUDO

A nova tagline constréi no discurso a entrega efetiva da marca: dominio técnico percebido
pelo mercado, exceléncia na operagdao, comprometimento e engajamento dos times. Todo um
ativo que corresponde ao conteudo das embalagens que s6 a Igaratiba é capaz de produzir.



O
U 4. EMBA LAGENS
COM CONTEUDO
(GARATIBA

O selo de 40 anos é uma alusao que remete a tampa flip vista lateralmente, um elemento do
universo da marca trabalhado de forma ludica e sutil.



Este Manual de Utilizagdo da Marca
apresenta as orientagdes para que se
estabele¢aum padréo grafico
eficiente em relagéo a comunicagao

visual da Igaratiba. -

9  GUIADE
icaraTBA  MARCA

Marca e aplicagées

IGARATIBA

As normas presentes neste'manual Usos proibidos

devem ser seguidas, no sentido de se o .

Padréo tipografico
manter preservada a identidade _
n § Padréo de cores
visual desenvolvida.

Marca lgaratiba Guia de Marca Igarativa - 2021

MARCA E APLICAGOES MARCA E APLICACOES

OicaraTiBA
@)

ELEMENTOS GRAFICOS VERSOES

MARCA

APLICAGOES

A marca é composta por dois elementos: icone e logotipo Além da versao oficial com icone acima do O,
devendo ser aplicada sempre na ordem e proporgao logotipo, hé versdes secundarias, com icone &
indicada ao lado. esquerda do logotipo e versio com assinatura.

Guia de Marca Igaratioa - 2021

EMBALAGENS

IGARATIBA com conTEUDO

Guia de Marca lgaratiba - 2021

MARCA E APLICACOES MARCA E APLICACOES MARCA E APLICAGOES
1% o
o & ]
U IGARATIBA IGARATIBA IGARATIBA IGARATIBA
IGARATIBA
ARER BEISOLAMENTO VERSOES oncaren [ Bicansricn [l rcovarn [ETIEN LOGO
i ® NEGATIVADAS E RESPONSIVO
UIGARATIBA MONOCROMATICA re 1o esponeve & arante o
p . er um logo responsivo & importante para |GARAT|BA
sempre a area de isolamento indicada no médulo ) i eEE BT I eiEs £
representado 20 lado. Ao lado, aplicagGes das versdes negativadas
o o SIveis para a marca Igaratiba, e lado, as variagdes para a marca Igaratiba
Nenhum elemento grafico deve ultrapassar a area - Possivelsiparaa marca igaratib da marca completa & vers&o minimalista.
definida a partir do valor de 1X, que corresponde a O, As versbes monocromaticas séo permitidas
uma vez a altura da letra “i” da marca. quando ha limitagdo técnica de produgéo ou para
EMBALAGENS garantir a legibilidade em fundos coloridos.
IGARATIBA com conTEUDO
cARATIBA ST, [EISTTUITRETN

Brand Book

Guia de Marca lgarativa

2021

Guia de Marca Igarativa - 2021

Guia de M




MARCA E APLICACOES

APLICAGAO
EM FUNDOS

E preciso se preocupar sempre com a legibilidade da
marca quando existir fundos coloridos. Deve haver

sempre contraste para garantia da visibilidade da
marca Igaratiba. Quando o fundo nao favorecer a

legibilidade, deve-se utilizar a marca em apenas 1 cor

ou aplicé-la em rodapé branco.
Em fundos com cores que ndo compdem a paleta

oficial, aplicar a versao da marca totalmente branca.

USOS PROIBIDOS

APLICAGCOES
INCORRETAS
EM FUNDOS

Néo se deve aplicar a marca Igaratiba em
fundos que comprometam a legibilidade,
conforme exemplos indicados ao lado.

)
:
caraTsh *
e}
g 0
IGARATIBA

PADRAO

DE CORE

Brand Book

a
IGARATIEA

o a

[u) o
IGARATIBA  IGARATIBA

Guia de Marca lgaratiba - 2021

Guia de Marca Igaratioa - 2021

PADRAO DE CORES

MARCA
IGARATIBA

Na versao principal, a marca é
composta por 2 cores e na versao

com assinatura, s3o 3 cores
conforme indicado ao lado.

Guia de Marca Igaratiba

SOS

PADRAO
TIPOGRAFICO

O,

U

IGARATIBA

“PROIBIDOS

Guia de Marca Igarativa -

Guia de Marca Igaratioa - 2

- 80% PRETO
PANTONE 7689 C
RGB 41143 194
HEXHTIL 298FC2

CMYK 762600

©)

|
IGARATIBA com GontEopo

- 80% PRETO
PANTONE 7689 C
RGB 41143 104
HEXHTIL 208FC2
CMYK762600

Guia de Marca lgaratiba - 2021

USOS PROIBIDOS

APLICACOES
INCORRETAS DA
MARCA

Amarca ndo deve ter suas cores ou
proporgaes alteradas. Ao lado, alguns
exemplos de erros comuns que devem
ser evitados

As instrugBes também se aplicam para a
versdo vertical e versao com assinatura.

PADRAO TIPOGRAFICO

FAMILIA
TIPOGRAFICA

A familia tipogréfica adotada para aplicagao nos
materias de comunicagdo da Igaratiba é a Inter,
que é uma fonte varidvel e possui 9 estilos.

PADRAO DE CORES

PALETA

Ao lado, as principais cores que
compGem o tom da Igaratiba

Elas devem ser usadas como base
para informagdes, em conjunto com
imagens e para destaque de textos.

o 0 o 0

(%]

u u N

IGARATIBA IGARATIBA

8 (}]
IGARATIBA IGARATIBA

%Q 863

\GARAT\BA

Guia de Marca Igarativa - 2021

INTER E ALGUMAS VARIAGOES

abcdefghijklmnopgrstuvw
AB‘CDEFG’H\ JKLMNOPQRSTUVW
3456789

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Guia d

PROCESS CYANC

FRETD: CMYK100000
PaNTONE 285.C
ao% RG8 0114208
PrET0 HEXIHTML 0072E
PANTONE 2930
o5 ROB0G1 165

CMKI007609

#G8056101
HEXIHTMAL 003865

a0

Guiad

IGARATIBA

e Marca Igaratiba - 2021

PANTONE 7689 C

paNTONE 208 C
HEKHTML 4186EG

PANTONE 376 ¢
"oB 1321690
HEXIHTML 845000
oMK 4801001

le Marca Igaratiba - 2021
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EMBALAGENS

IGARATIBA com coNTEUDO

EMBALAGENS
IGARATIBA com coNTEUDO
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NOME SOBRENOME U

U IGARATIBA
(19) 90000-0000 - (19) 3821-8000

emaildapessoa@igaratiba.com.br

IG A R AT I B A wwuw.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n

Rosério, Elias Fausto - SP - 13350-000

NOME SOBRENOME

.|
IGARATIBA U Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosério
Elias Fausto - SP - 13350-000
(19) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br
I GA RATI BA www.igaratiba.com.br

9) 3821-8000 - igaratiba@igaratiba.com.br - www.igaratiba.com.br
Rod. Jodo Henrique Schutz Km 1,7 - s/n - Rosario, Elias Fausto - SP - 13350-000
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Companhia Brasileira
de Infraestrutura

Projeto CBI
branding e design grafico



Desafio: criar a estrutura de posicionamento da CBI, empresa que estava sendo langada com foco na implantagdo de projetos de
infraestrutura via concessoes publicas e PPPs.

Solugao: desenvolvemos um estudo que mergulhou na categoria e orientou a arquitetura da marca, desde a analise de benchmarks do
mercado até o refinamento da percepc¢ao do cliente sobre a operacgao.



O SENAO DA Fedx
MARCA MONOLITICA
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CONCORRENTES

ESCALA CROMATICA
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Blues



CBI

AUTO IMAGEM

Termometro de Atributos

Tradicional
Séria
Acessivel
Feminina
Jovem
Discreta
Técnica
Rebelde
Sofisticada
Artesanal
Delicada
Corporativa
Autocentrada
Antenada
Parceira

Consistente
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Moderna
Divertida
Exclusiva
Masculina
Madura
Ousada
Intuitiva
Disciplinada
Popular
Industrial
Robusta
Descontraida
Empatica
Reativa
Individualista

Blues

Superficial



CBI

AUTO IMAGEM

ANTENADA

INDUSTRIAL

DISCIPLINADA




A INFRAESTRUTURA QUE
FUNCIONA E INVISIVEL, MAS
E PERCEPTIVEL.

HA UM ARGUMENTO PARA
POSICIONAMENTO DA
MARCA NESSE SENTIDO,
ABRINDO NOVOS
HORIZONTES DA INFRA NO
BR.

Blues



VE RBAL Concisa, direta, com linguagem amigavel e
- inspiradora, positiva e propositiva.

NAO VE RBAL Grandes panoramas, horizontes, visdo de
- perspectiva e senso de realizacio futura a partir do
presente.

Blues
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PALETAS PRIMARIAS:

Pantone 3308C Pantone 348C
Hexa # 004438 Hexa # 008444

ESCALA DE CINZA

Blues



PADRAO
PICTOGRAFICO:
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PADRAO TIPOGRAFICO PARA

[EXTOS:
Ovuftfit
Family

AaBbCcDdEe
12345

Thin Light Regular Medium SemiBold Bold Black

ABCDHEGHUKLMNOPQRSTUV W XYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Blues



PADRAO TIPOGRAFICO PARAA IDENTIDADE:

Gilmer
Heavy

AaBb CcDd Ee st
12345

Blues
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Companhia Brasileira
de Infraestrutura

Blues



Companhia Brasileira
de Infraestrutura

Companhia Brasileira
de Infraestrutura

Companhia Brasileira
de Infraestrutura

Pantone 3308C Pantone 348 C
#004438 #008444

Blues



BONS CAMINHOS
PARA A INFRAESTRUTURA
DO PAIS.

Companhia Brasileira
de Infraestrutura




BONS CAMINHOS

PARA A INFRAESTRUTURA
DO PAIS.
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cb

Companhia Brosiira

dolnfroostrutura

cbi

Golnfroostoira

NEIMOREIRA
nei.moreira@cbisa.com.br
(1)93336.6899

Av. Gen. Furtado do Nascimento, 740

9° andar - Conj. 91- S&o Paulo - SP

cbisa.com.br

e e
cbi sEvesss
e
e v

c b {
Companhia Brosieira
Gelnfroestrytura

Av. Gen. Furtado do Nascimento, 740 - 9° andar - Conj. 91
SGo Paulo - SP - CEP 05465-070

contato@cbisa.com.br - (11) 93336.6899

cbisa.com.br

cbi

Companhia Brasileira
de Infraestrutura




quem somos atuagdo contato
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Projeto Opera by Dino Zoli
Naming, branding para posicionamento, design grafico e advertising



DINOZOLI
BRASIL

Desafio: batizar, posicionar e dar estrutura de comunicagao a linha outdoor da Dino Zoli, para ser langada mundialmente na Heim Textil,
maior evento do segmento, na Alemanha. A Blues ficou responsavel por toda a comunicacdo da nova coleg¢ao para os mercados Brasil e

Europa.

Solugao: mergulhamos na cultura italiana e nos diferenciais da marca Dino Zoli, conectando o espirito criativo e a inovagao do produto, com
seus atributos de performance, levando um nome mundialmente reconhecido e que tem estreita ligacdo com a Italia, que estimula os sentidos
fisicos, assim como o produto de alto nivel faz.



OPERA

THE OUTDOOR COLLECTION BY DINOZOLI

Identidade grafica

Blues
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https://www.youtube.com/watch?v=MKvdbOIGctI

Prototipagem do Mostruario



Produgao com produtos aplicados

Blues



FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

Projeto ReTornar: Toyota e FTB
branding, naming, design de produto, design grafico e advertising
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’ r{ FUNDACAO
w @ TOYOTA

TOYOTA

Desafio: criar do zero o posicionamento do projeto de destinacédo de residuos

e geragao de renda para a comunidade, realizado pela Toyota do Brasil e
pela Fundacao Toyota do Brasil.

Solugao: mergulhamos na cultura corporativa da Toyota para compreender a extensao da cadeia
de valor criada pelo projeto, para identificar seus pilares, diferenciais e elementos que dariam
vida ao projeto de branding, da criagdo do nome a identidade grafica, dos produtos para a nova

colegao até o evento de lancamento e ativagdes de sustentacao.

B 25 01

meses de fornecedores workshop de

trabalho desenvolvidos com capacitacao da
perfil alinhado ao comunidade em
projeto técnicas produtivas

26

entrevistas em
profundidade:

Executivos
- Colaboradores
- Lideres da Comunidade

- Cooperadas e
Associados aos Projetos

Imersao na cultura:
CSR Road Map

Visitas as unidades
da Toyota e a
Comunidade

Analise das tendéncias do
segmento: Economia
Circular x UpCycling

Diagndstico e
Posicionamento de
Comunicacgao do Projeto

Criagéo de Naming e
Identidade Gréafica

Criacao e prototipagem da
Nova Colecao

Roteiro e Criagao de
Manifesto do Projeto

Criagao, pré-producao e
gerenciamento da
comunicagao

Evento de
Langamento:
Press&Influencers

Acoes de
Sustentacao&Ativacao



, FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

TOYOTA

BRANDING
NAMING LA
DESIGN -
STORYTELLING

{L“) Case


https://youtu.be/b030yb7UZ3Y
https://youtu.be/VrgfObXOgqw

PROJETO

Identidade grafica e Universo Pictografico
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YN

Expositores da Colegao executados com pallets de reuso da propria
planta da Toyota. No evento de langamento, a cenografia seguiu a
mesma légica com materiais de reuso que se estenderam do
cenario (em OSB, papelao e cortica) ao cardapio, composto por
opcoes inusitadas de aproveitamento integral dos ingredientes.



Evento de Langamento
Press e Influencers
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PROJETO

() TOYOTA

Catalogo Colegao de Langamento



A Toyota tem como valores a su
desenvolvimento de pessoas.

A partir desses conceitos surgiu o
projeto colaborativo de economia circula
o trabalho e o talento da com
vida a materiais que seriam des

Com essa iniciativa, a Toyota de:
das suas fabricas e escritérios
transformados e reutilizados por
cooperativas, gera renda para div
muda a realidade das pessoas, esti
criatividade com empreendedorismo e dimin
impactos ambientais.
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Prototipagem e Nova Colecao
(uniformes, cintos de seguranga, airbags 'e materiais
de comunicacéo se transformando em novas pecgas)



@ projetoretornar.com.br

AN
Re Torman)

" 2N
45 0 : \ A
R$ 145,00 , € i €) ovo

R$ 40,00 Conhega a

ME
7% & Colegiio Cépsula

do Projeto ReTornar

R$40,00-R$ 52,00

Sustentagéao e Ativacgao:

Ativacao de marca nas concessionarias da Toyota com corners
exclusivos, Loja On-line autogerida pelas costureiras e
Parcerias para Langcamentos de novas cole¢oes (PET)



https://www.projetoretornar.com.br/
https://www.instagram.com/reel/CXY7SDvjFLT/

FUNDAGCAO

TOYOTA

DO BRASIL

Projeto MundoFTB
branding para reposicionamento, design grafico e advertising



FUNDACAO

TOYOTA

DO BRASIL

Até entdo a FTB adotava uma linha de
posicionamento quase “idilica”, com um
protagonismo dos projetos que distanciava
N a marca do impactado na ponta, por vezes
o 0 maior porta-voz da marca, mas ainda
S “\““ i wwuw.fundacaotoyotadobrasil.org.br . Subaprove/tado_

TR

0wl - ~ ¥ gV ol
%% el

Desafio: a marca Fundacao Toyota do Brasil havia completado 10 anos e passado por um facelift, porém, precisava se reposicionar no
mercado voltando as origens da sua esséncia, levando seus valores a comunicagdo com os stakeholders.

Solugao: reorientamos a marca a partir do Direcionador da Marca, com novo guide, tom de voz, tagline, universo e campanha, para dar vida
ao reposicionamento da Fundagao: os projetos deixam de ter protagonismo para dar espaco a interrelagdo dos impactos gerados pelas
iniciativas da marca nos eixos Sustentabilidade, Educacao e Cultura, tornando o Brasil um mapa de oportunidades para a agenda positiva do
cliente, com visibilidade para a atuacéo na ponta da cadeia.
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® UM NOVO OLHAR
PARA A CONSTRUGCAO
DA MARCA FTB
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PROJETO

AMBIENTAGAOQ,

PROJETO
ARARA AZUL

PROJETOS

PONTUAIS

PROJETO
AGUAS DA
MANTIQUEIRA

EIXOS CSR-
ROAD MAP

PARA

EDUCAGAO E
DESENVOLVIMENTO

SOCIAL E
IMPACTOS

FT B CULTURA

SUSTENTABILIDADE E
CONSERVAGCAO
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ATITUDES

INTERCONECTADAS

PROJETOS

TOYOTA APACC

AGUAS DA MANTIQUEIRA

PROJETO ARARA AZUL

PROJETO AMBIENTAGAO

VITRINE CULTURAL

BIBLIOTECA MONTEIRO LOBATO

SUSTENTABILIDADE

CAUSAS
EDUCAGAO

FUNDAGCAO
TOYOTA
DO BRASIL

CULTURA
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CONSTRUINDO A
ESSENCIA DA
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FUNDACAO

TOYOTA "%

DO BRASIL




ESSENCIA DA
MARCA FTB

Educacao para o desenvolvimento humano,
Cultura enquanto expressao coletiva,

Sustentabilidade como propadsito.




PERSONALIDADE
DA MARCA

» Inspiradora, Disseminadora e Parceira
» Potencializadora, Comprometida e Catalisadora

« Brasileira, Proxima e Agregadora.



DIRECIONADOR DA MARCA
MUNDOFTB

O Direcionador MundoFTB é uma ferramenta que tem comao principal objetivo ajudar a todos 0s que trabalham com a marca
Fundacao Toyota do Brasil, garantindo o seu alinhamento e unicidade de esforcos. Ele traz no centro a esséncia da marca
para mostrar que, em tudo que faz, a Fundacao Toyota tem como principios: Educacao para o desenvolvimento humano,
Cultura enquanto expressao coletiva e Sustentabilidade como propdsito.

Em volta desse nucleo, aparecem as 03 bases:
Sustentabilidade

Educacao

Cultura

Cada base traz 03 atributos da personalidade da marca:
Sustentabilidade traz os atributos: Comprometida, Potencializadora e Catalisadora

Educacao traz os atributos: Inspiradora, Parceira e Disseminadora
Cultura traz os atributos: Brasileira, Proxima e Agregadora



comprometiq,

DIRECIONADOR
DA MARCA
MUNDOFTB

Cada atributo deve ser preenchido em
dois niveis para dar a consisténcia
necessaria a comunicacgao e
posicionamento de projetos.




SUP,ERFIICIES Tipografia. ~
PROPRIETARIAS DA _** %=

llustracao

MARCA FTB. ruroesc crafismos

Fotografias de acoes
Fotografias de texturas

Fotografias de biomas



TIPOGRAFIA

AMARANTH

Amaranth caixa Amaranth caixa
baixa regular baixa bold italic

Amaranth caixa AMARANTH CAIXA
baixa italic ALTA BOLD

A th s As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
m aran ca lxa atributos da marca, sao leves na medida certa, sem deixar de

[ passar a confianca e a seriedade que a Fundacéao precisa
ba lxa bo ld transmitir.



TIPOGRAFIA

RUBI
RUBIK CAIK ALTA LIGHT RUBIK CAIXA ALTA
RUBIK CAIXA ALTA LIGHT ITALIC PARA TiTULOS

RUBIK CAIXA ALTA REGULAR

Rubik para aplicacao em textos, chamadas, conteddos

RUBIK CAIXA ALTA REGULAR ITALIC dissertativos e utilizados para descricao de conteudos
com maior necessidade de informacoes.

RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM

RUBIK CAIXA ALTA MEDIUM ITALIC

RUBIK CAIXAALTABOLD

RUBIK CAIXA ALTA BOLD ITALIC As familias tipograficas selecionadas sao GoogleFont e tém os
atributos da marca, sao leves na medida certa, sem deixar de

RUB'K CAIXA ALTA BLACK passar a confianca e a seriedade que a Fundacéao precisa
transmitir.

RUBIK CAIXAALTABLACKITALIC



CORES

Além da definicdo de paleta exclusive para cada projeto do
MundoFTB, estruturamos paletas secundarias para usos
especificos, sejam pecgas on ou off.

PANTONE 158C PANTONE 7555C PANTONE 122C PANTONE 7651C PANTONE 227C PANTONE 233C PANTONE 7427C
#f07d30 #d29e0e #ffdo4o #6d2as5b #af0061 #cb007b #9c182f

PANTONE 1935C PANTONE 1787C PANTONE 7743C PANTONE 3282C PANTONE 368C

PANTONE 7701C PANTONE 2726C
#ca003d #§93549 #40683c #00837b #76bc21

#005677 #425cc7

PANTONE 7702C PANTONE 426C PANTONE 7498C PANTONE 384C PANTONE 7533C PANTONE 469C
#4207¢6 #24272a #5b6135 #949300 #483729 #6a3f24

PANTONE 470C
#a65a2a



O MundoFTB ganhou novos
contornos com ilustracdes
associadas a fundos fotograficos
de texturas, com a justaposicéo e
interseccao das iniciativas da
marca, que conecta uma leitura de
Brasil Unico, independentemente
da regionalizagao dos seus
projetos.
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ILUSTRAGOES

O La é o Aqui:

Com projetos atuando nas 05
regides do Brasil, as ilustracdes de
praca dao forca ao discurso de
unicidade da marca, facilitando ao
target o entendimento de que ndo
existe projeto de Educagéao, Cultura
ou Sustentabilidade que nao tenha
impacto e escala global, mesmo
que local.
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= s i FUNDACAO

TOYOTA

S DO BRASIL

Peca que lanca a visdo de mundo

da marca FTB, com a nova
assinatura “O Brasil € Um So”.



https://www.youtube.com/watch?v=g1UMuyGYYJY

SigaaFTBe
saiba mais

conservacao da nossa biodiversidade, a maiortigtieza do Br

Tudo esta‘conectado, dividimos espa@bs é respi)risabilid\ @Sl - o

compartilnamos‘problemasie selucoes. Afinal, aquiie ali séd fo

mesmalugar e o equilibrio' é fundamental paraque tudo:

funcione como tem que ser.

FUNDAGAO

OYOTA

CAMPANHA




CAMPANHA

SigaaFTBe
EEILERNETS

0 plural esta na nossa esséncia, ninguém faz
nada sozinho, o comportamento das pessoas
forma a nossa identidade. Por isso trabalhamos
para que o conhecimento fortaleca o
sentimento de pertencimento e as
representatividades locais nas comunidades.
Atitudes individuais quando expressadas

coletivamente se transformam em cultura.

FUNDAGAO

TOYOTA

DO BRASIL




CAMPANHA

SigaaFTBe
saiba mais

- g
§ gkt 4 &
v e

. ~

-
s,
e
0 conhecimento liberta, torna.as pessoas,independentes e
-~ y
forma seres hurmanos mais criticos, que sabem se relacionar ,
com o que esté a:sua volta. E o.caminhosatural de quem
questiona e tem.ideias proprias € a acdo. Quem pensa,
exercita o discernimento e quer sempre mais, apenas uma
palavra nao é o suficiente para se deixar levar. Quem sabe,
acredita e faz questao de passar parafrente. Acreditamos que™

a educagéo é o caminho para o desenvolvifieRte*humano. ERoe '
‘ L W e
-
S - — -~

-

caca

FUNDAGAO

) TOYOTA

2=/ DO BRASIL




SigaaFTBe
saiba mais

A Ana Paula luta pela presenca feminina no

fortalecimento da pesca. Com o trabalho de

preservacao e educacao ambiental do Projeto

. N A m Udan ga n a tornar sua voz ainda mais ativa. Hoje ela é uma
“\\.V 3 -/ u ida da An a Pau la lideranca na atividade e ensina boas praticas

para toda a comunidade, garantindo a

' m bém m uda sustentabilidade. O que a Ana faz 14, chega até

vocé. Estamos todos no mesmo lugar.

Toyota APA Costa dos Corais em Alagoas e

Pernambuco, ela ganhou conhecimento para

Ana Paula . .
Pesquisadora e pescadora na APA Co: orai T . )
rasll FUNDAGCAO

CAMPANHA é um s6. b it




YOTA DO BRASIL

HENRIQUE BIANCHINI

BRANDED

CONTENT

Como estratégia de apoio para a extenséo do projeto, langamos as webséries MundoFTB e
Impactados, que retratam de forma reflexiva, pessoal e poética a atuacdo da marca sob um novo
olhar: documental, preciso e com visual épico.

A websérie foi selecionada na categoria “Melhor Branded Content Websérie” no Rio Web Fest, o maior
do segmento no mundo.



https://youtu.be/ggC-gUrkmEU
https://youtu.be/8PXm0sS9miQ
https://youtu.be/adv3gPh7Fks
https://youtu.be/uyuvxFoznhI
https://youtu.be/i7z9inPoRow
https://youtu.be/GqwXX3YMXJ0

VIZZCNT

calcados

Projeto Vizzent
branding para reposicionamento, design grafico e advertising



VIZZCNT

calcados

Desafio: tradicional varejista do setor de calgados, a marca se preparava para colocar em pratica seu plano de expansao para novas
lojas fisicas no eixo Indaiatuba — Piracicaba, além da ampliagdo do seu e-commerce. Porém, a identidade permanecia a mesma desde
a fundacéo.

Solugao: a partir de um trabalho de reorganizacédo do posicionamento de comunicacdo da marca, que identificou que a Vizzent tem uma
percepcao de proximidade e acessibilidade com os consumidores (localizagdo das unidades, facilidade de acesso ao crediario, atendimento
cordial e personalizado, amplo portifélio oferecido), nosso desafio foi encontrar signos da categoria que pudessem rejuvenescer a marca €
transforma-la no processo de rebranding.



VIZZCNT

calcados

Renaming e rebranding: marca varejista reposiciona sua proposta de valor ao mercado, depois de 50 anos de operagao e constru¢do. O duplo “Z” é uma
abstragao de dois calgados colocados dentro da embalagem.
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compre online
www.vizzent.com.br ‘




v VIZéeOT

v -

compre também online
www.vizzent.com.br

: ViZzent

compre também online
www.vizzent.com.br

—




Assista ao video

)

VIZZCNT

calgados

=8 | vizzent

calgados

new balance.






Dia dos
VAl COM V1ZZCNT

Dracos e E Wi = calsados
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DESIGN
PROPAGANDA




4 LIKE TRIP

~— 7 JANGADAS-7CAUSAS

Para dar luz as 07 causas
apoiadas pela Fundagao
Toyota do Brasil, criamos
a Like Trip: uma viagem
pela Costa dos Corais em
companhia do casal do
We Love, visitando as
jangadas especialmente
produzidas por Rafael dos
Santos, artista de Maceio.
Educagao ambiental,
turismo consciente,
divulgacgao de conteudo.

A Like Trip passa por municipios da APA Costa dos
Corais com jangadas que representam os temas
defendidos pelo projeto Toyota APA Costa dos
Corais. z

Uma viagem marcante que une cultura, educagao
ambiental e sustentabilidade, navegando por causas -~ —— |
importantes para o Brasil e para o mundo.

Tudo num pacote de
comunicacao estruturado,
planejado, produzido e
executado pela Blues.

SAIBA ONDE ESTAO
- TODAS AS JANGADAS.

DO BRASIL = Fu

Artista:
Rafael dos Santos

Assista ao video do We Love@ Assista ao processo @


https://youtu.be/XggGd7BtYLo
https://youtu.be/osbtMIzYT0w

Villa Colinas:
Branding, design e projeto de apoio a equipe comercial



SHOPPING.
|NDAIATUB

po ; POLO ~
SHOPPING ANOS
INDAIATUBA

Polo Shopping Indaiatuba:
Campanha 15 anos
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Redesign Suzzara



Depois

SUZZARA

SUZZARA

SUZZARA

SUZZARA
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VIZZENT

calcados

Seu presente esta aqui.

et AMA
voce
APROVEITE!

Pares Perfeitos
para Pares Perfeitos.

APROVEITE "y

4/

VIZZCNT , N 32 W r\:“ \

calgados v N L P\
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BLACK
NOVEMBER

viZzent . 4 viZzent

(algados
COMPRE AGORA

» FREr€

VIZZENT.COM BR COWMPRE ONLINE VIZZENT.COM.BR
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Criacdo do TOY, o host do Programa de Visitas da Toyota






 CONCEITO
ECO FACTORY

ECO FACTORY CONCEPT

« Reduzir emissdes atmosféricas (VOC e C0,) P

- Reutilizar dgua - L= ; by TERRENO

« Preservar o meio ambiente = ‘
« Reduce atmospheric emissions (YOC and 0, ) - Rewse water 5 -

- T o . g% = 3700000 m?
D % Gcg oL et I . P

o,y B . 450CAMPOS &,
o me e m"’“"\ NG N O DEFUTEBDL . _ P

RELL L L B D $ 2% w0 pmane Ll s - -if}: J . \\ -';;" N - Platof laod > 2700000 > 450 foatkall feids l Q
| —

VOCE CONHECE AS INICIATIVAS <« \m H W 1 /l
DA ECOFACTORY? i

WATER WAS | EAVIRONMENT

Smhile Calata seletia Incinerador de gases 08 frea verde

-

e @ Compostagem Limpadas de LED $ia) Mortzukuri
Uiy} e BE RS 0 Area do residues Painéis seares
[%) Lavadar de lougas DL Premsa eceiagics EMlssﬁE @
- - EMISSIONS
o) Utlizacio de Prensa da Sistema de pré 7 -
dgua da chova borra de tinta aqueciments f1) Tnta a base d'dgua

x= Lago de contengio




- Mori: Forest Tsahuvi: Create Porsands rus nge

Miyawai, (552 metodologia permits sm crescimentn das medas mals rapids que © tradicional, pols utilza espécies.

O Mortrkurt ¢ wm projeto da Toysta para Criagso de uma fieresta no entorno da fabrica através ¢ Metodologa
mativas da regldo ¢ extimala 3 Competicao eatro elas.

Até hoje plantamos mudas.

TOYOTA




PRESSES chapas do
fornecedor
Shest I

PRENSAS q s

7ive from S

Separacao e
estoque das chapas
[y 7l

. Checagem da
2 qualidade da

Y chapa
Inspecao
na linha

Line inspection

Chapas ja prensadas
no formato das
pecas da carroceria
Shoots arsas Al

Stamoe

Estoque

de pegas

Stocks of parts
Reciclagem 7

de scraps
Recyelin

A
0l $¢raps

Prensa d
com servo motor

Press

Abastecimento de
4 chapas na linha de
prensa
§ ;

quando a empilhadeira
ja completou a
aproximagao para

o descarregamento

DIFERENCIAL ECOLOGICO:
ECOLOSICAL DIFFERENTIAL:

Nossas prensas ligam
somente quando prensam
a chapa de ago.

Our presses onfy turn on o stamy the
mefal sheet.

(I - o

Soommos  JONUTAMROT B

lin

KARAKURI:
KARAKUR:

Um mecanismo
avisa o colaborador

Nossas prensas sao as mais
MODERNAS DO MUNDO,

 Produzindo até

165:2:5

pecas por minuto
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Hospital Augusto
de Oliveira Camargo

y






CHEGAMOS AQOS
85 ANOS
CUIDANDO BEM

DA SAUDE.

R
) R

Vocé faz parte dessa histéria.

HAOC caminha
com Indaiatuba




Mobilidade,
ar e agua
mais limpos

MANN +
HUMMEL

TRENE

L1

[T

Bvvvarn
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ReCircular

Movimentacao de reciclaveis




O FUTURO DA
CIRCULARIDADE
COMECA HOJE.

d

Re

M




O IMPULSO QUE A
ECONOMIA
PRECISAVA PARA
CIRCULAR AINDA
MAIS FORTE.

¢

ReCircular

Movimentacdo de reciclaveis




0 SEU PROBLEMA DE
DESCARTE SE TRANSFORMA
EM SOLUCAO QUE

IMPACTA A SOCIEDADE

E O MEIO AMBIENTE.

¢

ReCircular

Movimentacdo de recic



ERFEICOE A PREVIS
DE PERDAS COM
IRCULARIDADE
DS SEUS RESIDUGS.

7

|

ReCircular

Movimentacdo de reciclaveis



ReCircular

Movimentacdo de reciclaveis



DO MICRO AO MACRO,
IMPACTO EFETIVO PARA
VENCER 0S DESAFIOS
DE ESG NA SUA CADEIA
DE RESIDUOS.

¢

ReCircular

Movimentacdo de reciclaveis




ReCircular

Movimentacdo de reciclaveis



ambipar.com

ambipar”

environment

ambipar®

environment

eniionmen

ambipa

gmu‘mnmem

Economia Gircular Humanlzada
et B,,J:!Zim

bien!
e icagen 0

mentar as tax2s €€ &0

Somos parte do Grupo Ambipar, lider em
gestdo ambiental

o bientais,2 Ambi
aferecendosaligdes integradasparatoda cadefa de negocio,

Conhegaais

ambipar 107"




Blues

#feeltheblues





